Ministero dell'Interno

lingua russa

Procedura di selezione per la copertura di n. 25 posti per l'accesso al 

profilo professionale di Traduttore interprete come di seguito riportati:

- 5 posti lingua inglese

- 5 posti lingua francese

- 5 posti lingua spagnolo

- 5 posti lingua tedesco

- 5 posti lingua russo

Bando del 30 marzo 2001, pubblicato sul Bollettino Ufficiale del Personale n. 

1/7 del 18 aprile 2001 e successive modificazioni
Selezione di n. 400 quesiti a risposta multipla per ciascuna lingua in esame
Согласно новому альянсу, AOL Europe полностью интегрирует систему бронирования Lastminute.com в свой портал, предоставив английской компании доступ к 5 млн. новых клиентов. Интернет-портал AOL Europe заключил соглашение с Lastminute.com, пытаясь тем самым обеспечить себе доходы от продажи авиабилетов и туристических услуг в период рождественских праздников. AOL полностью интегрирует инструмент по онлайновому бронированию билетов Lastminute.com в свои существующие сервисы, что позволит английской компании получить доступ к пяти миллионам абонентов европейского провайдера интернет-услуг. При этом Lastminute предложит свои услуги пользователям во Франции, Германии и Англии. Финансовые детали договора не сообщаются, однако некоторые источники называют цифру в миллион долларов, которые Lastminute придется заплатить за год сотрудничества с AOL Europe. Lastminute.com специализируется на продаже путешествий, бронировании номеров в гостиницах, продаже билетов в театры и подарков "в последнюю минуту". Два года назад сайт заключил рекламное соглашение с AOL Europe, чтобы разместить на портале ссылку на свои сервисы. Тем самым компания выражает доверие успеху английского сайта. По мнению AOL, лишь немногие европейские интернет-компании смогут выйти из сложившейся на рынке ситуации, и Lastminute будет одной из них. Несмотря на все проблемы, которые Lastminute испытывает на бирже, он по-прежнему является самым посещаемым туристическим сайтом в Англии.
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Компания AOL Europe:


A
купила английскую компанию Lastminute, находившуюся под угрозой банкротства


B
заключила соглашение с компанией Lastminute, несмотря на трудности, с которыми сталкивается Lastminute на



бирже


C
заключила соглашение с компанией Lastminute только на период рождественских праздников


D
заключила соглашение с компанией Lastminute, чтобы получить 5 млн. новых абонентов

2
Компания Lastminute:


A
увеличит свои доходы благодаря достигнутому соглашению


B
это мощная компания, не сталкивающаяся с трудностями на бирже


C
намеревается изменить ассортимент своей продукции


D
в отличие от AOL Europe, полностью разгласила финансовые детали соглашения


3
Во время рождественских праздников:


A
соглашение будет окончательно подписано


B
AOL Europe намеревается получить доход от сотрудничества с Lastminute


C
будет заключено еще одно соглашение о сотрудничестве в области рекламы


D
доходы повышаются только от продажи авиабилетов

4
Услуги Lastminute включают:

A
только продажу авиабилетов

B
продажу недвижимости за границей


C
продажу подарков

D
продажу подарков, но только в период рождественских праздников
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Пять миллионов клиентов:

A
это общее число пользователей сайта английской компании


B
это число британских пользователей, посещающих туристические сайты


C
это число человек, которые два года использовали ссылку, размещенную на европейском портале


D
это число человек, общение с которыми AOL Europe предоставит английской компании
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В Англии:

A
старым пользователям услуг Lastminute будут предоставляться различные скидки


B
в отличие от Франции и Германии, Lastminute не прекратит своей работы и в новом году


C
Lastminute прекратит существование


D
Lastminute.com является самым посещаемым туристическим сайтом
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По некоторым источникам:

A
AOL Europe придется заплатить до пяти миллионов долларов за год сотрудничества с Lastminute




B
согласие Lastminute стоило AOL Europe около миллиона долларов

C
Lastminute придется заплатить около миллиона долларов за год сотрудничества с AOL Europe



D
слияние двух компании продлится недолго
8
Бронирование билетов Lastminute:

A
было интегрировано в сервисы AOL Europe благодаря достигнутому соглашению


B
было интегрировано в сервисы AOL Europe только в части стран


C
не было интегрировано в сервисы AOL Europe, потому что это было сделано еще два года назад



D
не включает бронирование театральных билетов

Через несколько лет совершенно преобразится Новый Арбат. Здесь раскинется пешеходный километровый бульвар, вдоль главной аллеи которого предполагается соорудить многоуровневый пассаж, с остекленной кровлей и красиво оформленными основными входами. Бульвар будет соединен с пассажем, через который, в свою очередь, можно будет пройти в старые арбатские переулки. Первый и второй этажи пассажа займут различные магазины, на третьем разместятся рестораны, клубы-кафе по интересам. Верхние этажи предполагается сдавать под офисы и использовать для других коммерческих целей. Движение транспорта по Арбатскому бульвару пойдет по трем тоннелям, два из которых предназначаются для общественного и легкового автотранспорта, третий - для транзитного. Транспорт уходит под землю у Арбатской площади и выходит на поверхность у здания мэрии. Тоннель для транзитных автомашин оснащен аварийными отстойниками, пунктами скорой помощи и ГАИ, предусмотрена возможность аварийной эвакуации через заезды на автостоянки и через тоннель общественного транспорта. Все это расположено с северной стороны бульвара. Попасть на автомобильные стоянки можно будет по особым тоннелям с въездами и выездами, расположенными в районе церкви Симеона Столпника и перед Садовым кольцом. Тоннели расположены с Севера и Юга от автомобильных стоянок. В каждом тоннеле есть четыре остановочных пункта, через каждые 200 метров.
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Пешеходный бульвар:


A
предусматривает только строительство многоуровневого торгового пассажа


B
это новый тоннель


C
это новый московский бульвар, который будет создан на Новом Арбате


D
это первый этаж нового торгового пассажа
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Новый пассаж:

A
будет длиной пять километров

B
будет включать рестораны и клубы-кафе


C
планируется высотой семь этажей


D
будет заканчиваться у здания мэрии
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Старые арбатские переулки:

A
не будут соединены с пассажем

B
будут соединены с бульваром через новый пассаж

C
будут предназначены только для офисов

D
будут совершенно преображены
12
Какой этаж займут клубы-кафе?

A
Третий, вместе с различными магазинами

B
Первый, второй и третий, но не последний, которой предполагается сдавать под офисы



C
Подземный, вместе с ресторанами и магазинами

D
Третий, вместе с ресторанами
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Предполагается, что:

A
все тоннели будут предназначены для общественного автотранспорта

B
пешеходный бульвар раскинется под Арбатским бульваром

C
пешеходный бульвар будет проходить рядом с Арбатским бульваром


D
пассаж будет сооружен с красивыми основными входами
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Транспорт:

A
будет въезжать в тоннель у Арбатской площади

B
будет въезжать в тоннель на Старом Арбате


C
будет выходить на поверхность у Арбатской площади


D
будет уходить под землю у здания мэрии
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На пункты скорой помощи можно будет попасть непосредственно:


A
из тоннеля общественного транспорта


B
из третьего тоннеля


C
из всех трех тоннелей


D
только из особых резервных тоннелей
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Перед Садовым кольцом расположены:


A
выезды на случай аварийной эвакуации

B
входы пешеходного пассажа

C
четыре остановочных пункта

D
места въезда на автомобильные стоянки

C калифорнийской авиабазы был запущен новый спутник. После стабилизации на орбите на расстоянии 450 км от Земли ему предстоит пройти испытательный период в 90 дней. Затем спутник приступит к фотосъемке. Камеры спутника достигают разрешения 61 см в черно-белом варианте съемки и 2,44 м в цветном. При черно-белом изображении будут отчетливо просматриваться здания, дороги и другие постройки. С помощью спутника американские ученые надеются разгадать тайну так называемой «араратской аномалии» – непонятного образования на высоте 4,7 км на одном из склонов горы Арарат. Первые снимки этой территории сделал американский самолет-шпион в ходе разведывательного полета над Турцией в 1949 году. Эксперты, изучавшие фотографии, затруднились с определением странного объекта длиной около 183 см и предположили, что, возможно, это обломки судна. В прошлом другой спутник сделал серию снимков. Эту изучали 6 независимых экспертов. Четверо из них заявили, что объект является рукотворным, двое других специалистов не обнаружили на снимках ничего, кроме скал. Таким образом, фотокамеры этого другого спутника, чья разрешающая способность составляет 1 м, не смогли разрешить загадку. Кроме того, в 1955 году один француз нашел в нескольких сотнях метров от «араратской аномалии» метровый кусок дерева, возраст которого, по оценке специалистов, составляет 5 тыс. лет. Ученые полагают, что новый спутник справится с задачей намного лучше. 
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Фотосъемка с нового спутника начнется:


A
сразу же после запуска


B
после испытательного периода


C
не позднее, чем через 60 дней со дня запуска 


D
сразу же после стабилизации на орбите
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"Араратская аномалия":

A
это кусок дерева длиной около 183 м

B
была впервые заснята американским спутником в 1946 году

C
находится на расстоянии в 4,7 км от горы Арарат

D
это еще нерешенная загадка
19
Предыдущий спутник:

A
сделал снимки, на которых два специалиста увидели только скалы

B
работал с такой же разрешающей способностью, что и новый спутник


C
заснял метровый кусок дерева, находящийся неподалеку от горы Арарат

D
разрешил эту загадку благодаря свой необычайно высокой разрешающей способности
20
Эксперты, которые изучали фотографии, сделанные с самолета, пролетавшего над Турцией:

A
пришли к единогласной разгадке араратской аномалии


B
единогласно пришли к мнению, что на фотографиях были видны обломки судна

C
высказали предположение, что странный объект на фотографиях может быть обломками судна


D
единогласно решили, что странный объект является рукотворным
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Камеры нового спутника:

A
достигают разрешения 61 см при обоих вариантах съемки

B
в одном из двух вариантов могут просматривать дороги

C
при черно-белом изображении не могут различать здания

D
достигают большей разрешающей способности в цветном варианте
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Странный объект длиной около 183 см:

A
был снят во время полета над Турцией

B
находился на вершине Арарата

C
был найден в 1955 году

D
был найден турками
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Шесть независимых экспертов:

A
согласились с тем, что странный объект на фотографиях - скала

B
изучили серию снимков, сделанных с самолета

C
по-разному интерпретировали увиденное на снимках


D
уже изучили первые снимки нового спутника
24
Специалисты:

A
полагают, что снимки, сделанные самолетом, - фальшивые

B
исключают, что кусок дерева мог принадлежать Ноеву ковчегу


C
нашли на территории Турции целое судно


D
считают, что возраст куска дерева составляет 5 тыс. лет
Попытаемся определить связь между арго и культурой. В качестве «интеллектуального эксперимента» можно предположить, что литературный язык тоже является своего рода «нормативным арго», т.е. арго определенной части общества, взявшей на себя ответственность нормировать язык. «Нормативное арго» имеет массу преимуществ перед другими: оно популяризируется, оно фиксируется во всех своих проявлениях, культивируется его преемственность. Главное - оно имеет, так сказать, контрольный пакет акций в деле письменности, печати. То, что другие арго не имеют своей фонетики и грамматики, - не совсем верно. Просто фонетика и грамматика разрабатывались исключительно на материале «нормативных арго» и автоматически, механически переносились на другие. Так же лингвисты сквозь призму классической латыни смотрели в течение долгих столетий на вульгарную латынь. По всей видимости, эволюцию литературных языков следует рассматривать в контексте развития культур. А вопрос об эволюции арго соотносится с вопросом об эволюции языка в целом.
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Что можно предположить в качестве «интеллектуального эксперимента»?


A
Литературный язык не является родным для части общества


B
Литературный язык является «нормативным арго»


C 
Арго используется только в литературной речи


D 
Арго вытесняет литературный язык
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Определенная часть общества:


A 
взяла на себя ответственность за поставленный эксперимент


B 
борется за отмену языковой нормы


C 
ответственно относится к определению языковой нормы


D
совсем не использует нормативный язык 
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Каким становится «нормативное арго»?


A
Популярным, поэтому оно фиксируется только в самых частотных своих проявлениях


B
Популярным и фиксируется во всех своих проявлениях


C
Все более редким в использовании и потому фиксируется полностью


D
Популярным лишь у определенной части общества и потому не фиксируется
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Связь арго со сменой поколений:


A
отсутствует, потому что для каждого поколения характерно свое арго 


B
преемственность «нормативного арго» во времени запрещается нормами языка


C
«нормативное арго» передается по наследству


D
преемственность «нормативного арго» поощряется
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 «Нормативное арго»:


A 
распространено среди владельцев контрольного пакета акций в сфере печати 

 
B
доминирует на письме и в печати


C
используют между собой сотрудники сферы печати

D
иногда используется на письме и в печати
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 Что послужило базой для создания фонетической и грамматической систем?


A 
Сопоставительный анализ всех типов арго


B  
Только материал «нормативного арго»


C 
Обработанный филологами материал из различных арго


D 
В основном материал «нормативного арго» плюс элементы жаргонов
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Эволюция литературных языков:


A 
пока еще не доказана в полной мере

B 
возможна только на письме


C 
требует рассмотрения в контексте развития культур


D 
может быть исследована вне связи с культурной традицией
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Вопрос об эволюции арго:


A 
нельзя считать лингвистическим


B
исключительно экстралингвистическая проблема


C
соотносится с процессом эволюции языка


D
является некорректным

В России создается Ассоциация предприятий компьютерных информационных технологий. Целями ассоциации является создание организации, представляющей интересы российской ИТ-индустрии на внутреннем и внешнем рынке, создание условий для существенного увеличения рынка ИТ-технологий, защита корпоративных интересов участников ИТ-бизнеса, организация конструктивного диалога с государством, выработка разумных правил поведения на рынке. Как сообщила агентству Cnews глава российского представительства Microsoft, каждая компания, желающая вступить в Ассоциацию, обязана будет ежегодно выплачивать членские взносы. Вступить в Ассоциацию может любая фирма, занимающаяся ИT-бизнесом на территории нашего государства. При этом размер фирмы значения не имеет. Также, по данным CNews, будут равными условия участия для всех членов Ассоциации, вне зависимости от размеров компании и от того, является ли она учредителем или вошла в эту структуру позже. В состав правления Ассоциации будут входить семь членов, при этом предусмотрена их 50%-ная ротация каждые полгода. Правление назначает наемного исполнительного директора, а Ассоциация на общем собрании избирает президента, причем им должна стать "значимая фигура, не связанная ни с одной из компаний". Несмотря на то, что интересы различных фирм часто конкурируют, компании-участники займутся выработкой общей стратегии развития, единой позиции российского ИT-рынка.
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Ассоциация предприятий компьютерных информационных технологий:


A
будет создана в России только после предварительного разрешения Microsoft


B
будет открыта исключительно для российских компаний


C
объединит как российские, так и зарубежные компании, однако последние не смогут войти в состав ее


правления


D
будет открыта как для российских, так и для зарубежных компаний
34
Условия вступления в Ассоциацию:



A
зависят от размеров компании



B
одинаковы для всех членов



C
зависят от времени вступления в Ассоциацию



D
одинаковы только для компаний-учредителей
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Microsoft:



A
стала членом ассоциации, хотя компания не имеет представительства в России



B
играет главную роль в правлении Ассоциации 



C
участвует в работе Ассоциации в качестве почетного члена



D
имеет представительство в России
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Членство в Ассоциации:


A
платное, начиная с второго года



B
платное только для зарубежных фирм



C
предусматривает ежегодные членские взносы 



D
предусматривает ежегодные членские взносы, пропорциональные размерам фирмы-участника
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Правление Ассоциации: 

A
состоит из 6 членов

B
ежемесячно меняется наполовину

C
постоянно и включает всех членов 

D
построено по принципу ротации
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Президент Ассоциации:

A
избирается на общем собрании

B
избирается правлением на учредительном собрании

C
назначается правлением

D
назначается из представителей крупнейших компаний
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Цели и задачи Ассоциации:

A
представлять интересы российской ИТ-индустрии исключительно на внутреннем рынке

B
включают защиту корпоративных интересов

C
создать организацию, представляющую российские интересы в противовес интересам зарубежных компаний



D
не включают намерение добиться открытия диалога с государством
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Компании-участники:

A
намерены разрабатывать общую стратегию развития

B
перестанут быть друг другу конкурентами

C
займутся выработкой общей стратегии борьбы против расширения Microsoft

D
это узкий круг ведущих предприятий на рынке ИТ-технологий
25% населения Европы пользуются услугами онлайновых банков, однако их число должно вырасти по мере распространения новых каналов, таких, как интерактивное телевидение и мобильный Интернет. По прогнозам к 2005 году в Европе будет насчитываться 27,1 млн. пользователей беспроводного банкинга, тогда как сегодня их всего 1,1 млн. В то же время число пользователей, проводящих финансовые операции при помощи интерактивного телевидения, вырастет к 2005 году с 750 тыс. до 9,8 млн. Однако в 2005 году в Германии, Испании, Франции, Англии, Италии и Швеции будет насчитываться 57 млн. пользователей, несмотря на то, что большинство потребителей предпочитает телефонный банкинг и персональные визиты в банк. 79% европейских потребителей предпочитают проводить транзакции в физическом филиале, тогда как 4% предпочитают онлайновые банки, 11% - телефонный банкинг. Cамый высокий уровень проникновения электронного банкинга зарегистрирован в Швеции, где онлайновые финансовые операции совершает 54% пользователей. В Норвегии онлайновые банки посещает 48,1% пользователей, в Дании - 44%, а в Италии всего 12,5%. Согласно статистике Amazon.com французские и английские потребители являются самыми активными онлайновыми покупателями в Европе: трое из десяти человек посещают коммерческие сайты более десяти раз в месяц. 10% ирландцев ежемесячно заходят в онлайновые магазины более 20 раз, что в два раза превышает средние показатели по Европе. В то же время Голландия отличается самыми низкими показателями: около 25% пользователей посещают электронные магазины раз в месяц или еще реже.
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Интерактивное телевидение:


A
это новый канал работы онлайновых банков, обещающий получить самое широкое распространение


B
первая онлайновая банковская услуга, которую уже используют 25% населения


C
это онлайновый канал услуг, чье распространение вытеснит другие каналы, например, мобильный Интернет


D
это новый информационный канал онлайновых банков, который пока еще не позволяет осуществлять


финансовые операции
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Число пользователей беспроводного банкинга:


A
будет возрастать ежегодно по крайней мере на 1 млн.


B
сегодня составляет менее 1 млн.


C
к 2005 г. достигнет 25% от общего числа населения мира


D
по прогнозам со временем будет расти
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К 2005 году:


A
число пользователей беспроводного банкинга не возрастет, так как люди по-прежнему предпочитают ходить в


физический банк


B
только в Европе количество пользователей беспроводного банкинга достигнет 27,1 млн. человек


C
возрастет только число пользователей интерактивного телевидения


D
число пользователей беспроводного банкинга во всем мире возрастет до 9,8 млн.
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Телефонный банкинг предпочитают:


A
79% европейских потребителей

B
12,5% итальянских потребителей

C
11% европейских потребителей

D
4% шведских потребителей
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Уровень проникновения электронного банкинга:


A
самый высокий в Норвегии

B
в Дании выше, чем в Норвегии


C
в Италии самый низкий

D
в Швеции самый высокий, около 48,1% пользователей
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Сегодня в Европе:

A
онлайновые банки посещают 57 млн. пользователей


B
25% населения пользуются услугами онлайновых банков

C
большинство потребителей не желает больше проводить транзакции в физическом филиале

D
большинство пользователей онлайновых банков находится в Англии и в Франции
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В Голландии:

A
около 25% пользователей посещают электронные магазины раз в месяц или реже


B
большинство населения регулярно посещает электронные магазины


C
половина населения посещает электронные магазины раз в месяц


D
около 25% пользователей посещают электронные магазины каждый день
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Более 20 раз в месяц:

A
трое из десяти жителей Европы заходят в онлайновые магазины

B
трое из десяти французов подключаются к электронным магазинам


C
голландцы посещают электронные магазины

D
10% ирландцев посещают коммерческие сайты
Выведение породы "русская псовая борзая" - высшее достижение отечественной кинологии. Борзая - собака ранимая, не терпящая фамильярности, изнеженная. На ее содержание всегда требовались немалые деньги. Псарни для них всегда отапливали, на охоту возили в колясках, выложенных сеном. Дома борзая флегматична. Может весь день на диване проваляться, но истинная ее сущность видна в поле, там она - зверь яростный и ловкий. Русская псовая борзая - порода, задуманная русским человеком для охоты по небольшим полям и перелескам на местного зверя. Цель была одна - получить идеальную ловчую охотничью собаку для охоты верхом. Расцвет породы пришелся на первую половину XIX века. Тогда борзой щенок считался бесценным подарком или крупной взяткой. За обученного щенка могли без сожаления отдать пару деревень. В 1861 г. большие барские охоты сошли на нет, и собак целыми псарнями сдавали на перчатки. Правда, лучших представителей породы стали вывозить в Европу, где они высоко ценились. В Британии их использовали для выведения породы колли. В 80-х годах великий князь Николай Николаевич учредил регулярную императорскую выставку, призванную сохранить породу и привести ее к единому стандарту. Основным достижением селекции стала резвость, которая обусловила все лучшие качества русской борзой. После семнадцатого года России было не до охоты. С 20-х годов начали выводить идеальную охранную собаку, поскольку нужна была послушная свирепость. К концу 40-х вывели черного терьера - новый образ новой страны.
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Порода "русская псовая борзая" была выведена:


A
для охоты на крупных хищников


B
из эстетических соображений

             C
для конной охоты на животных средней полосы


D
для ловли птиц

50
Условия для содержания борзых собак:


A
должны быть жесткими, потому что это охотничья собака


B
должны варьироваться в зависимости от времени года


C
были у любого бедного помещика

             D
должны быть безупречны, потому что это порода нежная
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Какое поведение характерно для русской борзой?


A
Разное, в зависимости от настроения хозяина


B
Спокойное в любых условиях

            C
Разное, в зависимости от того, где собака находится


D
Спокойное, но только рядом с хозяином
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Самым ценным подарком считали:


A
взрослую борзую собаку

            B
обученного щенка борзой


C
маленького щенка любой породы


D
хорошую взятку
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В Европе борзые собаки:


A
служили материалом для перчаток

            B
высоко ценились


C
скрещивались с колли


D
никогда не были известны
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Чтобы сохранить породу:


A
собак запретили вывозить за границы России


B
была увеличена торговая пошлина на экспорт борзых щенков

            C
стали регулярно устраивать смотры борзых собак


D
борзых собак стали продавать только русским
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Какое качество послужило определяющим для выведения породы "русская борзая"?


A
Смелость


B
Выносливость


C
Флегматичность


D
Быстрота
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В 40-е годы:


A
именно борзые собаки отражали дух нации


B
вывели новую охранную породу на основе русской борзой


C
борзых собак наконец-то приучили охранять важные объекты

            D
была выведена новая идеальная охранная порода

Чай известен уже давно, но долгое время его использовали только как лекарство, впрочем иногда молодые листья также употребляли в пищу. В Древнем Китае говорили: «Главное в чае - вода, на втором месте - правильно ее вскипятить. На третьем - иметь хороший чайный лист». Идеально подходит для заваривания чая горная вода, а вода из колодцев «тяжелая, затрудняет дыхание чая». Сорта чая определяют по способу обработки, форме листьев, времени и месту сбора. Отличить свежий чай от несвежего сложно, но можно. При заваривании свежий чай дает ярко выраженный аромат, листья разворачиваются, раствор прозрачный. У старого чая все наоборот. Для хранения чая подходит непрозрачная, герметично закрывающаяся посуда. Лучше всего из жести -  ни в коем случае из дерева или из железа. Не следует злоупотреблять этим напитком. Существует такое понятие, как «чайное опьянение», которое может наступить от чересчур крепкого отвара или большого количества выпитого чая. Но все же с уверенностью можно сказать: главное правило - не экономьте заварку, тогда и наслаждение от процесса приготовления вы почувствуете острее.
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Чай появился в качестве:


A
лекарства и кулинарного блюда


B
приправы


C
холодного напитка


D
табака
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По китайской традиции, в приготовлении чая самая важная роль отводится:


A
марке производителя чая


B
соблюдению пропорций


C
следованию церемониалу

 
D
качеству воды
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Самый лучший чай заваривают:


A
уже прокипяченной водой

 
B
газированной водой

 
C
проточной горной водой 


D
отстоявшейся водой
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Со временем чай:


A
теряет аромат


B
набирает аромат


C
приобретает более тонкий вкус


D
становится слаще
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Чай лучше всего хранить:


A
в специальных деревянных ящичках


B
в плотной воздухонепроницаемой посуде


C
в бумажных пачках


D
в прозрачных контейнерах
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Сорт чая принято определять:


A
на вкус


B
в темном помещении


C
по букету запахов

 
D
по месту сбора и способу обработки
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Если пить много крепкого чаю:


A
надо прилечь


B
улучшится память

 
C
можно опьянеть


D
можно похудеть
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Главное при приготовлении чая:


A
наслаждение церемонией заваривания


B
не использовать заварку


C
внимание и аккуратность


D
не жалеть заварки

«Дом будущего» 30–х годов был кирпичной коробкой, напичканной умными механизмами. Теперь же мы говорим о доме, в котором все устройства слились в единый организм. А нервной системой этого организма стал Интернет. Эти устройства стали локальными сетевыми узлами для беспроводной домашней сети. Таким образом, Интернет будет буквально разлит в воздухе. Практически все те функции, которые ранее выполнялись на персональном компьютере, теперь будут перенесены на несколько специальных бытовых устройств. Обмен информацией между ними должен происходить легко и максимально надежно. Будет разработан общий язык, с помощью которого всякое устройство сможет свободно обмениваться информацией с любым другим. Первым применением языка Jini от «Sun», претендующего занять место этой lingua franca, станут устройства хранения данных. На этот год также запланирован перевод на новый язык общения некоторых принтеров и цифровых камер. При этом сама техника стоит все дешевле и дешевле, и деньги на ее производстве делать все труднее. Поэтому внимание должно будет сместиться на оплату услуг, на то, чтобы заставить приобретенные дешево вещи работать. Частично новые технологи уж введены в некоторых странах. Но скорость проникновения информационных устройств и приборов в реальную жизнь – не главное. Главное, чтобы они делали жизнь человека более удобной.
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«Умный» дом будет:


A
наполнен механическими приборами


B
спроектирован с внутренними механизмами

         
C
единым электронным организмом


D
заполнен сверхсовременными компьютерами
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Любая единица бытовой техники:


A
имеет индивидуальный блок питания

           
B
будет подключена к Интернету


C
будет соединена с компьютером суперлегкими проводами


D
будет работать только автономно
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Функции компьютера в «умном» доме:


A
станут более многочисленными


B
будут вводиться через Интернет

         
C
возьмут на себя бытовые приборы


D
будут усложнены
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Бытовые устройства:


A
станут более сложными в обращении


B
избавятся от ряда функций

         
C
смогут общаться между собой на едином языке


D
будут больше зависеть от человека
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Основное предназначение новых устройств:


A
модернизация повседневной жизни


B
только повышение роли информационных технологий в жизни человека

            
C
создание еще большего комфорта для человека


D
улучшение условий труда

70
Новый уровень общения будет:


A
введен одновременно для всех бытовых приборов


B
разработан с помощью Интернета

            
C
введен прежде всего для устройств хранения данных


D
доступен только офисной технике
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В связи с введением новых технологий:


A
повысятся цены на технику


B
зарабатывать деньги станет сложнее


C
вещи будут бесплатными

         
D
большее количество денег будет уходить на оплату услуг
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Новые технологии:

 
A
уже успешно используются в некоторых странах


B
осваиваются только в Японии


C
будут доступны только в странах ЕС


D
будут одновременно введены во всем мире в 2010 г.

Подходы к проектированию жилища будущего, которыми руководствовались архитекторы всего 10-20 лет назад, сегодня быстро меняются. На первый план выдвигается задача строить жилье комфортабельное и разнообразное как по архитектурно-планировочным решениям, так и по цене. Оно должно быть доступно не только богатым, но и людям со средним достатком. Специалисты считают, что в XXI веке будет превалировать экологический подход к жилищу, который предполагает использование экологически чистых строительных и отделочных материалов и систем энергообеспечения. Имеются в виду экологически чистые возобновляемые источники энергии и энергосберегающие технологии. Японцы, например, в конце ХХ века всесторонне изучали возможности освоения подземного пространства, предложили строить под землей на глубине 150 метров, разработали сетевидные системы подземных помещений. В России большинство экспериментов в области проектирования жилища будущего касалось социальных аспектов, связанных с улучшением условий проживания людей. Хорошо известны "дома-коммуны" 1920-1930-х годов, дома "нового быта", построенные в 1960-х, опытно-показательные жилые районы 1970-1980-х. В 1990-е годы в России формируется понятие "экологическое жилище". По сравнению с жильем, в котором мы обитаем сегодня, оно должно стать более близким к природе, более здоровым, экологически чистым, удобным, безопасным, комфортным и, конечно же, более красивым.
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Сегодняшние принципы проектирования жилища:


A
те же, что и 10-20 лет назад


B
меняются: теперь важно строить жилье комфортабельное и разное по цене


C
учитывают только повышенную комфортабельность


D
были разработаны в Японии
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В XXI веке будет превалировать:


A
экономический подход к жилью


B
эстетический подход к жилью


C
экологический подход к жилью


D
функциональный, а не эстетический подход к жилью
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Какие проекты создали японцы в конце XX века?


A
Позволяющие строить небоскребы

B
Позволяющие строить компактные наземные здания


C
Позволяющие строить жилые кварталы под водой, в море


D
Позволяющие строить под землей
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Что оказало решающее влияние на развитие архитектуры в России?


A
Социальные аспекты


B
Модные эстетические течения


C
Безграничные российские пространства


D
Фактор цены
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В 1920-30 годах в России строили:


A
города-сады


B
дома-коммуны


C
первые в мире экологические дома

D
красивые особняки в стиле модерн

78
Что такое экологическое жилье?


A
Примитивное жилье, близкое к природе, как много веков назад


B
Жилье, оснащенное всеми удобствами


C
Близкое к природе, удобное, безопасное жилье


D
Изолированное жилье, защищенное от загрязненной окружающей среды
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Опытно-показательные жилые районы строились в России:


A
в 1970-1980-е годы


B
в 1960-е годы


C
в 1930-е годы


D
в первые годы после Революции
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Кому будет доступно экологическое жилье?


A
Только очень состоятельным людям


B
Только самим архитекторам 


C
Тем, кто ищет чего-то оригинального


D
Людям со средним и высоким достатком

Недавно на российском рынке появилось новое предложение - круиз по самой известной китайской реке Янцзы. Одиннадцатидневный тур начинается в городе Ченду, куда туристы прилетают из Пекина. Затем - экскурсия в Саньсиньдуй, где в местном музее представлены памятники загадочной древней цивилизации Шу, обитавшей на берегах Янцзы во II тысячелетии до н. э. Затем туристы едут в Дацзу, мировую буддистскую святыню, памятник древней китайской культуры. Склоны огромной горы и гроты покрывают более 60 тыс. изображений буддистских и даосских святых, величиной от нескольких сантиметров до 20 метров. На третий день туристы попадают в Чунцин, откуда и начинается круиз по великой китайской реке. Во время круиза туристам предлагается множество экскурсий. Например, в город Фэнду, построенный на горе Миншань, священной для поклонников религиозного учения Дао. Во время круиза туристы могут также активно заниматься спортом. Любопытен и городок Цзинчжоу, которому уже более двух тысяч лет. Здесь археологами была обнаружена древняя мумия, которую можно увидеть в местном музее. На этом круизная часть путешествия заканчивается. Туристы отправляются в Ухань, затем летят в Шанхай, гигантский мегаполис. Комбинированные туры с круизом по Янцзы планировалось продавать с конца апреля, но из-за высокой стоимости о регулярном маршруте говорить пока рано.
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Тур по Китаю:


A
продолжается 11 дней


B
начинается после однодневной экскурсии по Пекину


C
включает речной круиз, который начинается на второй день путешествия


D
будет организовываться регулярно с первого апреля
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Из Ченду:



A
туристы прилетают в Пекин

B
начинается экскурсия в Саньсиньдуй

C
туристы едут в Чунцин

D
туристы прилетают в Саньсиньдуй, откуда и начинается круиз
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Местный музей:

A
можно посетить только в Саньсиньдуе

B
можно посетить в Ухани

C
можно посетить в Саньсиньдуе и Цзинчжоу

D
можно посетить в Саньсиньдуе и в Ухани
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Чунцин - это город:

A
в который туристы приезжают из Дацзу

B
откуда начинаются все экскурсии

C
где начинается и заканчивается речной круиз

D
в который туристы приезжают на второй день путешествия
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Вдоль берега реки Янцзы:

A
пролегает граница с Монголией

B
проходит дорога, ведущая в столицу Китая

C
проходит весь тур, от начала до конца

D
проживали представители цивилизации Шу
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Во время круиза:

A
экскурсий не проводится 

B
туристам предлагается только экскурсия в Саньсиньдуй

C
туристы могут заниматься спортом

D
можно увидеть гигантский мегаполис Шанхай
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Изображения буддистских и даосских святых:

A
туристы могут увидеть на третий день тура 

B
покрывают склоны огромной горы и гроты

C
находятся на горе Миншань

D
это памятники китайской культуры, размером превышающие 60 метров
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Круиз по реке Янцзы:

A
завершается экскурсией в Чунцине

B
заканчивается в Ухани

C
включает осмотр городка Цзинчжоу

D
дешевый, и потому популярный
В 90-е годы приток в Россию мигрантов из бывших союзных республик СССР уменьшился. Однако именно в эти годы среди факторов, формирующих прирост населения России, необычно большое место заняла миграционная составляющая. Чистая миграция в Россию из новых независимых государств, возникших при распаде СССР, более чем вдвое превысила соответствующий показатель предыдущего десятилетия. Часто думают, что этот рост был следствием постоянно возраставшего притока населения в Россию, однако такое мнение ошибочно. Необычно большим приток был только в 1994 г., в целом же за 1991-2000 гг. из новых независимых государств в Россию прибыло меньше иммигрантов, чем за 1981-1990 гг., но так как выбытие из России в эти государства сократилось еще больше, миграционный прирост увеличился с 1,7 до 3,8 миллиона человек. Общий же "оборот миграции" (сумма прибывших и выбывших) между Россией и другими бывшими республиками СССР сильно уменьшился.
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Приток мигрантов в Россию из бывших союзных республик:


A
в 1990-е годы уменьшился


B
в 1994 году сильно уменьшился


C
в 1994 году увеличился с 1,7 до 3,8 миллиона человек


D
в 1981-1990 гг. был меньше, чем в целом за 1991-2000 гг.
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В 1994 году:



A
приток мигрантов сократился

B
отмечался пик миграции для всего десятилетия (1991-2001 гг.)

C
был зарегистрирован самый выскоий процент выбывания из России в бывшие союзные республики


D
произошла стабилизация притока миграции
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В 90-е годы чистая миграция в Россию из бывших союзных республик:

A
сократилась вдвое по сравнению с предыдущим десятилетием

B
обусловила прирост нерусского населения в 1991-2000 гг.


C
остановилась с распадом СССР

D
увеличилась более чем вдвое, по сравнению с соответствующим показателем предыдущего десятилетия
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Какое из приведенных ниже высказываний является ошибочным?

A
Зарегистрирована миграция в Россию из бывших союзных республик


B
Миграция никак не влияет на изменение структуры населения России


C
Зарегистрирован значительный рост иммиграции из России в другие бывшие республики СССР

D

В 1981-1990 гг. оборот миграции между Россией и другими бывшими союзными республиками сильно
уменьшился
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В целом за 1991-2000 гг.:


A
поток иммигрантов в Россию из бывших союзных республик несколько увеличился

B
по сравнению с предыдущим десятилетием приток мигрантов уменьшился

C
зарегистрирован необычно большой приток иммигрантов в Россию


D
процент лиц, уехавших из России в новые государства, сильно увеличился
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Что такое "оборот миграции"?


A
Число лиц, прибывших в Россию


B
Число лиц, прибывших в Россию, за вычетом числа лиц, выбывших из нее


C
Число лиц, намеревающихся иммигрировать


D
Сумма числа лиц, прибывших в Россию, и числа лиц, выбывших из нее
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Между Россией и другими бывшими республиками СССР:

A
миграционный оборот остался неизменным

B
миграционный оборот значительно увеличился

C
миграционный оборот несомненно будет расти


D
миграционный оборот сильно уменьшился
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Прирост населения России в 90-е годы:

A
являлся отрицательным


B
во многом зависел от миграционной составляющей

C
почти не зависел от миграционной составляющей

D
совсем не зависел от оборота миграции
Науку, изучающую взаимодействие человека и техники, называют эргономикой. Сегодня эргономика - одна из важных технических наук, обеспечивающих условия, необходимые для успешной работы операторов. Без ее выводов и рекомендаций невозможно создавать безопасные и эффективные технические системы, управляемые человеком-оператором. Известны случаи, когда конструкторы, проектируя пульт управления сложными техническими системами, располагали на нем слишком много приборов, лампочек и табло. Внимание оператора рассеивалось, и он не успевал вовремя заметить, что показания одного из приборов требуют немедленной реакции. Однажды самолет потерпел аварию только потому, что пилот перепутал похожие по форме ручки рычагов двух совершенно разных механизмов. Одна из задач эргономики - сделать из подобных случаев общие выводы: конструкция управления техникой должна соответствовать размерам и форме тела оператора. Для этого изучают подвижность частей тела, определяют зону, в которой лучше всего расположить кнопки, рычаги, штурвалы управления. Другое направление эргономики - исследование гигиенических условий труда. Чтобы не утомляться и не отвлекаться от дела, человеку нужно чувствовать себя комфортно. Для создания надлежащих условий работы важно учитывать микроклимат: влажность, температуру, запыленность воздуха, уровень шума. Технические характеристики машины должны соответствовать возможностям памяти человека, особенностям восприятия им разных информационных сигналов.
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Эргономика изучает:


A
влияние технического прогресса на человека

           
B
взаимосвязь техники и человека


C
законы работы в учреждении


D
поведение человека в замкнутом пространстве
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Нарушение законов эргономики:


A
это последствие технического прогресса


B
ведет к улучшению производительности труда

          
C
приводит к несчастным случаям


D
технически невозможно
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Оператору, работающему с механизмами:

           
A
должно быть удобно


B
необходимо иметь высшее образование


C
не должно быть скучно


D
следует прислушиваться к рекомендациям опытных людей
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При конструировании панелей управления нужно:


A
следовать модному дизайну


B
соблюдать стерильность


C
получить одобрение начальства

           D
учитывать положение тела оператора
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Рычаги и кнопки на панели управления должны:


A
быть похожи внешне, чтобы не отвлекать внимание оператора


B
располагаться в зависимости от размера


C
быть разного цвета

          
D
располагаться в удобной для оператора области
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Повышение качества работы зависит от:


A
процента налогообложения


B
суммы заработной платы

          
C
улучшения условий труда


D
количества рабочих часов в день
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Чтобы создать оптимальные для работы условия нужно:


A
чувствовать себя комфортно

            B
учитывать микроклимат


C
учитывать, приятно ли сотруднику общество сослуживцев


D
работать только в благоприятном психологическом климате
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Чему должны соответствовать технические характеристики механизмов?

          
A
Особенностям и возможностям человека


B
Последнему слову техники


C
Особенностям различных информационных сигналов


D
Стоимости оборудования

Выбор металла для евро проходил не гладко. Сначала решили использовать красивый и устойчивый никель, который идет для монет во всем мире, кроме Швеции, где считают, что никель вызывает аллергию на коже. Потому мелкие монеты евровалюты достоинством 1, 2 и 5 центов с учетом пожеланий Швеции, хотя она пока не перешла на евро, вовсе не будут содержать никель, их изготовят из стали, покрытой слоем меди; на 10-, 20- и 50-центовые монеты пойдет недавно изобретенное в Финляндии так называемое «нордическое золото» — сплав из меди с добавками цинка, алюминия и олова. Лишь 1 и 2 евро будут содержать никель, но большую его часть для безопасности упрячут, по предложению немецкой фирмы, между слоями медного сплава. Монеты делают по французской технологии, двухцветными: желтое кольцо вокруг серебристого никелевого центра — у одноевровой монеты и наоборот — серебристое кольцо вокруг желтого центра у двух евро. Первоначально Европейский совет решил, что монеты разных стран будут выглядеть одинаково. Однако национальные правительства отвергли это решение. Так что у евромонет будет одинаковая лицевая и разная оборотная сторона - в зависимости от страны и номинала. 
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Никель:


A

это красивый и устойчивый металл, однако ни в одной стране мира его не употребляют для изготовления монет


B
вызывает аллергию на коже, поэтому впредь его не будут использовать ни в одной стране


C
это основной металлический элемент, использующийся для изготовления новой европейской валюты


D
по мнению Швеции, может вызывать аллергию
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Мелкие монеты по 2 цента:

A
не будут содержать никель

B
пока что не будут использоваться


C
будут содержать так называемое «нордическое золото»

D
будут содержать сплав из никеля, покрытый слоем меди
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2 евро:



A
с учетом пожеланий Швеции вовсе не будут содержать никель

B
изготовлены с серебристым никелевым центром


C
в основном сделаны из стали


D
это двухцветная монета: желтая и серебристая
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Финляндия - это страна, которая:



A
изобрела новый сплав для монет номиналом 10, 20, 50 центов 

B
изобрела новый сплав для монет номиналом 1, 2, 5 центов

C
изобрела новую технологию для изготовления двухцветных монет

D
хотя пока и не перешла на евро, запретила использование никелевых монет
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1 евро - это монета, у которой:

A
обе стороны одинаковы для всех стран

B
оборотная сторона будет одинакова для всех стран

C
одна из сторон будет разная, в зависимости от страны и номинала 

D
будут двухцветные стороны: желтый центр и серебристое кольцо
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Слоя медного сплава: 

A
это финское изобретение, позволяющее не использовать никель в монетах номиналом 1 и 2 евро

B
используются, чтобы спрятать никель, как предложила одна немецкая фирма

C
употребляются, чтобы спрятать никель, как предложила Швеция

D
упрячут малую часть добавок никеля и цинка
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Сталь - это металл:



A
который вовсе не будут использовать для изготовления евромонет

B
отсутствующий в монетах номиналом 1, 2, 5 центов

C
присутствующий в так называемом " нордическом золоте"

D
присутствующий в монетах номиналом 1, 2, 5 центов
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Национальные правительства:

A
отвергли решение Европейского совета, согласно которому монеты разных стран должны были



выглядеть одинаково

B
решили, что монеты разных стран будут выглядеть одинаково



C
за исключением правительства Швеции решили, что никель вызывает аллергию на коже

D

приняли решение, по которому оборотная сторона должна была выглядеть одинаково и разниться лишь в зависимости от номинала

Поступила в продажу игровая консоль компании Nintendo GameCube - третьего главного участника большой битвы на рынке видеоигр. Xbox от Microsoft вышла тремя днями раньше, PlayStation 2 от Sony продается уже год. Конкурентная война на троих началась. Консоль вышла в Америке по цене 199 долларов, что на 100 долларов меньше, чем PlayStation 2 год назад и нынешняя Xbox. В отличие от Sony PS2 и Microsoft Xbox, которые в основном ориентированы на совершеннолетнюю аудиторию, GameCube в большей степени задумана для детей от 6 до 14 лет. Эта возрастная категория всегда была главной аудиторией Nintendo. Поэтому в ней GameCube может рассчитывать на особый успех. Изначально поступило в продажу 700000 консолей и около 1,1 миллиона будет выпущено к концу года. Однако некоторые аналитики полагают, что для полного удовлетворения спроса придется обеспечить до 1,3 миллиона консолей. Если Microsoft и Sony делают основную ставку на прекрасные аппаратные способности Xbox и PS2, Nintendo ориентируется главным образом на игровое наполнение. В борьбе с высокотехнологичными конкурентами Nintendo использует главное супер-оружие - "покемонов". Кроме покемонов Nintendo имеет и другие хиты. Две игры для GameCube и в целом 4 наименования от Nintendo вошли в десятку лучших видеоигр года. GameCube, так же как Xbox и PlayStation 2, базируется на 128-разрядной обработке данных. Nintendo сделала GameCube только как игровую приставку. В отличие от нее Microsoft и Sony приспособили свои консоли и под мультимедиа-интернет-центры. 
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Новая игровая консоль компании Nintendo:


A
лучше, чем уже продающиеся консоли Microsoft и Sony


B
вышла тремя днями позже, чем PlayStation 2


C
стоит меньше, чем PlayStation 2


D
это новый американский участник на рынке видеоигр
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Nintendo GameCube:



A
впервые рассчитан на взрослого потребителя

B
рассчитан на основую аудиторию потребителей продукции этой кампании

C
рассчитан на детей от 6 до 14 лет, как и PlayStation 2

D
рассчитан на детей от 6 до 14 лет и предусматривает единственную видеоигру - "покемоны"
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PlayStation 2:


A
стоит меньше, чем Xbox



B
вышла на год раньше, чем Xbox

C
по сравнению с Xbox имеет иную возрастную аудиторию 

D
это игровая консоль компании Microsoft
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Компания Nintendo:



A
не может рассчитывать на особый успех

B
обеспечивает бесперебойную доставку 

C
изначально выпустила в продажу 700000 консолей

D
выпустит в продажу около 3,2  миллиона до конца текущего года
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GameCube:

A
в отличие от PlayStation и Xbox  базируется на 128-разрядной обработке данных



B
это название главной игры новой консоли

C
не может участвовать в борьбе с высокотехнологичными конкурентами



D
использует также две игры из десятки лучших видеоигр года
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Sony и Microsoft:

A
заключили союз, чтобы вместе противостоять Nintendo

B
выпустили в продажу консоли, которые не имеют ничего общего с GameCube

C
используют те же прекрасные аппаратные способности консолей, что и Nintendo



D
делают основную ставку на прекрасные аппаратные способности Xbox и PS2
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Главное супер-оружие Nintendo:

A
это "покемоны"

B
это опережение конкурентов по времени выпуска в продажу

C
это более высокий уровень технологии

D
это прекрасные аппаратные способности консоли
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Консоль от Sony:



A
это только игровая приставка

B
приспособлена и под мультимедиа-интернет-центры



C
стоит меньше, чем новой GameCube

D
ориентируется главным образом на игровое наполнение
Одно из следствий глобализации - потоки мигрантов из бедных стран в богатые в поисках заработков и лучшей жизни. Ежегодно в путь отправляются от 2 до 3 миллионов человек, то есть около 2,3% населения планеты. Накануне XXI века общее число лиц, живущих за пределами стран своего происхождения, превышает 130 миллионов человек. Это дает определенные выгоды и странам происхождения мигрантов, и тем, которые их принимают. У первых уменьшается число безработных и в то же время возрастает приток финансовых ресурсов (часть заработков эмигранты переводят своим семьям, а это довольно внушительная сумма - 75 миллиардов долларов в год). Принимающие страны получают рабочую силу, готовую выполнять самую тяжелую работу за небольшое (по местным меркам) вознаграждение. Основные потоки мигрантов направляются в узкую группу развитых стран - Северную Америку, ведущие страны Западной Европы, в Австралию. Численность иммигрантов в Северной Америке и Западной Европе росла ежегодно (с 1965 по 1990 год) на 2,5%, существенно превосходя темпы прироста местного населения. В европейских странах уже давно осело много турок, алжирцев и других выходцев из бывших французских, британских, бельгийских колоний. Правда, они выполняют те работы, которые европейцы считают для себя непрестижными, и тем не менее все же увеличивают предложение на рынке труда и способствуют росту безработицы.
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Потоки мигрантов из бедных стран в богатые это следствие:


A
ухудшения экологической ситуации


B
глобального потепления


C
глобализации


D
демократических изменений в развитых странах
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Общее число лиц, проживающих за пределами своей родной страны, составляет:


A
свыше 130 миллионов человек


B
свыше 340 миллионов человек


C
около 2,3 % населения планеты


D
75 миллиардов человек
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Куда направляются основные потоки мигрантов?


A
Из северных стран в южные


B
Из монополий в колонии для освоения новых земель


C
В развитые страны - Северную Америку, Западную Европу, Австралию


D
Из Западной Европы в Восточную
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Как соотносятся численность иммигрантов и прирост местного населения в Северной Америке и в Европе?

A
Темпы прироста местного населения и миграции одинаковы


B
Темпы миграции опережают темпы прироста населения


C
Темпы миграции отстают от темпов прироста местного населения


D
Темпы миграции превышают темпы прироста населения только в Австралии
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Представители каких национальностей составляют значительный процент иммигрантов в европейских странах?


A
В основном это русские и украинцы


B
Малочисленные народы Сибири


C
Выходцы из Мексики и из Перу


D
Турки, алжирцы, выходцы из бывших колоний
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Какую работу выполняют обычно иммигранты?


A
Высококвалифицированную, где не хватает местных кадров


B
Непрестижную


C
Непрестижную, но высокооплачиваемую


D
Такую же, что и местные кадры

127
Какой процент населения планеты ежегодно мигрирует в поисках работы?


A
Около 2,3 процентов


B
Около 15 процентов


C
Около 5,4 процентов


D
Около 0,7 процентов
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Как влияет массовый приток иммигрантов на положение на рынке труда?


A
Способствует росту безработицы


B
Снижает безработицу


C
Не влияет на уровень безработицы


D
Стимулирует миграцию местного населения в другие страны

В России сбор лесных грибов - не только излюбленное народное занятие, но еще и весьма прибыльное дело. Еще каких-то десять лет назад сотни машин для перерабатывания грибов или «грибоварок» стояли почти вдоль всех дорог и даже в глухих лесах Владимирской области. У каждой был свой хозяин: деревенские жители несли грибы, грибовар их варил, а после отдавал скупщикам. Хороший грибовар мог наварить за день до полутонны грибов и заработать за сезон не на одну машину, особенно если ему удавалось договориться с закупщиком из центра и положить на дно бочки с грибами железный груз, ведь узнать потом, кто именно это сделал, почти невозможно, а деньги грибовар получает не за грибы, а за вес товара. После упадка 90-х большую часть грибоварок сожгли, некоторые сгнили сами. Но сейчас снова появились те, кто живет, и даже лучше, чем раньше, именно за счет скупки, обработки и продажи грибов. Они называют себя «лесные менеджеры», и конкуренция между их хозяйствами бывает жестче, чем между компаниями Coca-cola и Pepsi-cola. В грибной сезон останавливаются и уходят в отпуск почти все предприятия района: кто же выйдет на работу, когда  всего лишь за два дня, собрав и сдав грибы, можно заработать месячную зарплату. А варить грибы приходится круглые сутки - иначе они пропадут. Срок годности свежих грибов - не более суток. С первым снегом, когда кончается грибное время, некоторые предприниматели везут нераспроданные грибы в Астрахань и меняют их на соленую рыбу. Рыбу тоже продают. Вот такой бизнес. 
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Собирание грибов в России:


A
для горожан - способ заработать деньги 


B
было особенно прибыльно десять лет назад

            C
выгодное дело и любимое занятие


D
сегодня почти везде осуществляется при помощи специальных машин для сбора грибов
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Чем занимается грибовар?


A
Варит и скупает грибы


B
Собирает и варит грибы

            C
Покупает, варит и продает грибы


D
Варит и раздает грибы
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Сколько грибов может наварить хороший грибовар?


A
Полсотни за сезон


B
Полторы тонны за весь год

            C
Почти полтонны за день


D
До полутонны за сезон
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На дно бочек с грибами клали железный груз для того, чтобы:


A
прибавить весу, так как легкие бочки трудно перевозить по плохим дорогам


B
грибы в бочке были вкуснее


C
при приемке грибов было ясно, кто именно их поставляет

            D
в конечном итоге получить больше денег
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На сегодняшний день в области грибоварения:


A
наблюдается упадок


B
появились интересные предложения для крупнейших компаний


C
невозможно заработать большие деньги не на конкурсной основе

           
D
действует жесткая конкуренция
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В грибное время почти все предприятия района:


A
занимаются обработкой грибов

             B
прекращают работу в связи с многочисленными отпусками


C
закрываются и распускают всех своих рабочих


D
изменяют время начала и окончания рабочего дня
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Какой у свежих грибов срок годности?

           A
Максимум - сутки


B
Не менее одного дня


C
Свыше суток


D
Не более 12 часов
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По окончании сезона нераспроданные грибы:


A
солят и продают

            B
обменивают на рыбу


C
засаливают для дальнейшей транспортировки


D
продают грибы и покупают соленую рыбу для поддержания солевого баланса в организме

Международную мебельную выставку в Москве почти полностью оккупировали итальянцы. Они выкупили два демонстрационных зала, и у остальных участников сразу возникли проблемы с местом. Президент итальянской ассоциации промышленных предприятий по обработке древесины объяснил повышенный интерес лидеров мировой мебельной промышленности тем, что московская выставка сейчас стала третьей в мире по значимости после Милана и Болоньи. Для итальянцев также важно, что Москва представляет и другие регионы, а также является центром для продвижения товара на рынки СНГ. Что касается российского рынка, то импорт офисной мебели составляет $400 млн. Любопытно, что итальянцы оценивают свою долю в импорте офисной мебели всего в 22%, отдав Белорусии первое место с 24%. Еще 9% стульев завозят к нам из Германии. Впрочем, передела рынка уже не будет. Рынок уже устоялся. Это же касается и России, хотя итальянцы не исключают возможности, что Италия начнет импортировать из России качественную дешевую мебель. Возможно, что одной из первых поставлять офисную мебель в Европу начнет российская компания "Феликс". В следующем году компания представит на международной выставке в Кельне свои новые серии, презентация которых прошла в Москве. Правда, сейчас главной задачей компании, недавно открывшей современное производство офисной мебели в столице, является не экспорт, а насыщение внутреннего рынка. Все участники рынка офисной мебели признают, что рынок Москвы и Петербурга уже поделен, и поэтому основная битва развернется за регионы. 
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На мебельной выставке в Москве:


A
была выставлена только итальянская мебель


B
итальянская мебель заняла значительное место


C
итальянцы заняли одно из последних мест


D
неитальянские участники выставки оккупировали два демонстрационных зала
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Московская выставка:

A
интересует только итальянцев

B
стала более значимой в международном масштабе

C
является центром мировой мебельной промышленности

D
в прошлом была важнее, чем выставки в Милане и Болонье
139
Импорт офисной мебели в России:

A
полностью покрыт итальянцами

B
характеризуется значительным присутствием Белорусии

C
не связан с Германией

D
резко сократился
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Мебельный рынок России:

A
будет заново поделен в недалеком будущем

B
не интересует лидеров мировой промышленности

C
уже устоялся

D
основывается в основном на экспорте качественной дешевой мебели
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Компания "Феликс":

A
представила в Москве свои новые серии

B
скоро откроет новое производство в Петербурге

C
не экспортирует офисную мебель



D
покрывает 22% рынка экспорта
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Внутренний рынок:

A
уже насыщен

B
устоялся, но не насытился


C
не интересует итальянцев

D
не интересует компанию "Феликс"
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В Кельне:

A
в прошлом году была представлена офисная мебель компании "Феликс"

B
было открыто новое российское производство

C
прошла презентация новые серии офисной мебели компании "Феликс"


D
будут представлены новые серии офисной мебели компании "Феликс"
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Германия:



A
стала лидером импорта офисной мебели

B
не занимается поставками офисной мебели в Россию


C
завозит в Россию 9% стульев

D
начнет импортировать из России качественную дешевую мебель
Если у Вас нет гражданства той страны, в которую хотите въехать, Вы должны получить разрешение на въезд и на нахождение в этой стране. В каждой стране действуют свои законы, определяющие правила въезда, нахождения и получения разрешения на работу не граждан этой страны. Для временного въезда в страну существует набор различных виз, в зависимости от целей въезда и сроков пребывания в стране. Это может быть туристическая или гостевая виза, которая дает право въезда на короткий срок с целью ознакомительной поездки по стране или встречи с друзьями и родственниками. Либо это может быть учебная виза для тех, кто является слушателем какого-либо учебного заведения этой страны. Такая виза дает право длительного пребывания на территории страны, однако не дает права работать. Существуют также рабочие визы, которые дают возможность длительного, но ограниченного проживания на территории страны и право работать. Все перечисленные визы имеют срок действия, по истечении которого Вы должны продлить срок действия визы, за исключением туристической визы, которую продлить нельзя. В том случае, если Вы хотите постоянно жить в стране, гражданином которой не являетесь, необходимо получить разрешение на проживание в этой стране, оформив вид на жительство. Получение разрешения на постоянное проживание в стране не означает, что Вы получили гражданство этой страны. Более того, статус постоянного жителя не является пожизненным. В отличие от гражданства, статуса постоянного жителя можно легко лишиться, если Вы нарушите определенные правила. Несмотря на неограниченный срок действия постоянного вида на жительство, человек может быть лишен этого статуса. 
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Гостевая виза:


A
подразумевает получение постоянного вида на жительство


B
не подпадает под ограничения, предусмотренные для прочих временных виз


C
это краткосрочная временная виза


D
это долгосрочная временная виза
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Если Вы являетесь слушателем учебного заведения страны, в которую Вы хотите въехать:

A
Вам нужна учебная виза, дающая право длительного пребывания в стране

B
Вам нужна учебная виза, которая, при необходимости, дает право на работу

C
Вам нужна рабочая виза с неограниченным сроком действия


D
Вам нужна гостевая виза, к которой прилагается приглашение принимающей стороны
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Разрешение на длительное пребывание в стране соответствует:



A
туристической визе


B
рабочей визе, но и ее срок действия ограничен


C
рабочей визе, без каких-либо ограничений


D
учебной визе, которая выдается на неограниченный срок
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Учебная виза:

A
дает право работать

B
не дает права работать

C
дает право пребывания в стране на очень короткий срок


D
не подлежит продлению
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Вид на жительство:

A
необходим для временного въезда в страну

B
необходимо оформить, чтобы иметь разрешение на проживание в стране

C
определяется международными иммиграционными законами

D
гарантирует получение гражданства
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Постоянный вид на жительство:

A
является пожизненным

B
не может быть отозван ни под каким предлогом

C
не равнозначен гражданству

D
имеет ограниченный срок действия
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Если у вас нет гражданства страны, в которую Вы намереваетесь въехать, и Вы намереваетесь оставаться
там длительное время:

A
необходимо получить гостевую визу и приглашение


B
единственное решение - найти работу и въехать по рабочей визе


C
Вы можете въехать по учебной визе


D
можно въехать по любой визе, независимо от ее категории
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Срок действия:


A
постоянного вида на жительство неограниченный


B
для туристической визы - максимум год


C
может быть продлен только для туристической визы


D
может быть длительным только для рабочей визы

Одной из примечательных черт ушедшего столетия было развитие музеев. Зародившиеся в недрах новой европейской истории где-то в XV веке и изначально бывшие утехой отдельных правителей, музеи постепенно набирали силу, все более и более противодействуя разрушительному бегу времени. В девятнадцатом веке музеи перестали быть просто коллекциями, но сделались своего рода научными институтами, организующими и обрабатывающими различные предметы прошлого, дабы систематизировать, обобщить и осознать его, включив былое в современность. Двадцатый век был одержим идеями скорости, современности и будущего. И, как это ни парадоксально, именно благодаря этому музеи приобрели особо важное значение. Никогда мир еще не менялся так быстро, никогда угроза тотального уничтожения прошлого не была столь ощутимой. Это касалось всего: природы, животного мира, экологии, искусства, быта. Чем отчаяннее несся вперед технический прогресс, тем более актуальным становилось сохранение прошлого и настоящего. В новом тысячелетии перед музеями встала новая задача. Прошлое надо заставить жить и действовать. Музею теперь мало быть образцовым складом или кладбищем, хранящим следы былого. Теперь следует жить и действовать, активно вторгаясь в современность, а не игнорируя ее. Музейное дело не должно исчерпываться одной лишь консервацией ценностей.
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Музеи:


A
имеют свои корни в европейской истории XV века


B
зародились в XIX веке


C
зародились задолго до XV века


D
набирали силу, оставаясь утехой отдельных правителей
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В девятнадцатом веке музеи:



A
становились просто коллекциями



B
перестали быть научными институтами

C
собрали и систематизировали предметы, относящиеся к прошлому

D
систематизировали прошлое, полностью исключив его из современности
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Двадцатый век:



A
был одержим идеей будущего и не занимался прошлым

B
ощутил угрозу тотального уничтожения прошлого

C
был одержим идеей современности и не придавал значения музейному делу


D
стал свидетелем смерти музейного дела
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В двадцатом веке:


A
идея скорости одержала верх над идеей будущего

B
угроза тотального уничтожения прошлого не была ощутимой

C
становилось все более актуальным сохранение прошлого

D
стремительность технического прогресса заставила людей отвернуться от прошлого
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Перед музеями встала задача заставить прошлое жить и действовать:

A
еще в XV веке


B
в XIX веке

C
в XX веке

D
в XXI веке
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Для музеев нового тысячелетия важно:

A
стать прежде всего святыми местами

B
больше всего заниматься современностью



C
не ограничиваться сохранением следов былого

D
стать культовым учреждением, потому что в новом веке у них нет будущего
159
В течение веков:

A
музеи всегда занимались только искусством

B
музеи никогда существенно не изменялись



C
музеям никогда не удавалось включить былое в современность

D
роль и значение музеев менялись от эпохи к эпохе
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Развитие музеев:

A
подорвано развитием технологии



B
давно остановилось

C
заметно только на Западе

D
одна из примечательных черт ушедшего столетия
Согласно исследованию аналитиков, которые изучили состояние 150 крупнейших европейских интернет-компаний, котирующихся на бирже, 30% предприятий находятся под угрозой банкротства из-за снижения темпов экономического роста. В первой половине 2001 года число рентабельных компаний сократилось до 24 %, в то время как в конце 2000 года оно составляло 38%. Средняя скорость расходования капитала (время, в течение которого компания может продолжать работать на рынке без привлечения дополнительного капитала) сократилась во втором квартале 2001 года до 11 месяцев, тогда как в 2000 году составляла 17 месяцев. Еще год назад онлайновые компании забывали о прибыли и сосредоточивали внимание исключительно на росте, однако сегодня законы электронного рынка стали такими же, как и в традиционной экономике, где главным показателем является рентабельность. Несмотря на мрачные перспективы, состояние 25% интернет-компаний оценивается аналитиками PriceWaterHouseCoopers как стабильное. В то же время совокупная капитализация 150 компаний сократилась в период с 30 июня 2000 года по 30 июня 2001 года на 75% - с 200 млрд. евро до 54 млрд. Больше всего пострадали В2В-компании, чьи доходы в 2001 году сократились, в то время как В2С-коммерция продолжала развиваться на протяжении всего года. По мнению аналитиков, наибольшую выгоду от развития Интернета получат так называемые смешанные компании - предприятия традиционного бизнеса, активно использующие онлайновые каналы.
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150 крупнейших европейских интернет-компаний:


A
в ближайшее время исчезнут с рынка


B
в скором времени будут высоко котироваться на бирже


C
это число компаний, которые стали предметом проведенного исследования


D
составляют 38% от всех компаний, находящихся под угрозой банкротства
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В 2001 году:



A
средняя скорость расходования капитала сократилась до 11 месяцев

B
доходы В2В-компании сократились на 75%


C
во втором и третьем квартале число рентабельных компаний сократилось до 24%

D
25% предприятий сталкиваются с самыми мрачными перспективами
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В конце 2000 года:

A
средняя скорость расходования капитала была ниже по сравнению с 2001 г. в целом

B
интернет-компании в первую очередь сделали ставку на прибыль

C
число рентабельных компаний сократилось до 24%

D
число рентабельных компаний составляло 38%
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Средняя скорость расходования капитала:

A
это время, в течение которого компания работает, получая наибольшую стабильную прибыль

B
это время, в течение которого компания работает на рынке без привлечения дополнительного капитала


C
это второй по значимости показатель положительного экономического роста компании

D
в 2000 - 2001 гг. оставалась неизменной
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Число компаний: 

A
смешанного типа увеличилось из-за кризиса


B
рентабельных в 2001 г. сократилось

C
"чистых" онлайновых росло в два раза быстрее, чем число смешанных компаний


D
В2В продолжало расти, несмостря на кризис
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По мнению аналитиков:

A
смешанные компании вернутся к традиционному бизнесу, сузив свои связи с онлайновыми каналами 

B
с нового года уровень рентабельности 150 проанализированных компаний будет расти в два раза быстрее

C
состояние 25% интернет-компаний оценивается как стабильное

D
законы электронного рынка и законы традиционной экономики должны оцениваться по разным показателям
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В2С-коммерция:


A
еще не может быть хорошо проанализирована

B
в последнее время понесла значительные убытки

C
продолжала развиваться, хотя доходы В2В-компаний сократились

D
для увеличения прибыли вынуждена была прибегнуть к решительным мерам
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По сравнению с 2000 г. в 2001 г.:


A

компании могли продолжать работать на рынке без привлечения дополнительного капитала на десять месяцев меньше

B

интернет-компании должны были сосредоточить свое внимание исключительно на собственном росте 


C
несмотря на мрачные перспективы, увеличилась совокупная капитализация 150 компаний



D
сократилось число рентабельных компаний
За последние несколько лет в Электронной Сети произошли большие изменения. Раньше новым пользователям приходилось нелегко, по крайней мере, требовалось умение разбираться в принципах работы компьютера, пользоваться булевыми операторами при запросах к поисковым машинам и овладевать еще массой других, в общем, не нужных нормальному человеку знаний. Эпоха «особого общества» закончилась, в Сети появилось множество неспециальной и даже просто развлекательной информации, рассчитанной на широкий круг интересов. Заметим, однако, что большое количество из опрошенных нами людей пользуется  Интернетом только для переписки с родственниками и знакомыми. Особое место в Сети занимает пресса, которая сильно отличается от прессы печатной. Прежде всего это объясняется особенностями восприятия информации с экрана компьютера. Компьютерный текст это всегда гипертекст. Перестав принадлежать избранным, Интернет превратился в один из каналов подачи массовой информации, но при этом сохранил демократичный стиль общения, который остался еще с тех времен, когда читатели знали авторов лично или по переписке. Сетевые СМИ более оперативны, поскольку в них легче и быстрее разместить любую информацию, в этом заключается их главное преимущество перед печатными изданиями, в которых процесс публикации имеет несколько этапов. Также было замечено, что в рейтингах сетевой прессы лидируют те издания, которые изначально были представлены как оригинальный проект, а не как электронное отражение печатного материала в дань моде. Актуальной проблемой Сети является вопрос об авторских правах. Переход к представлению информации в электронном виде равносилен перевороту, и само понятие авторского права, сложившееся в эпоху книгопечатания, должно будет подвергнуться переосмыслению.

169
Как изменился за последнее время образ среднего пользователя Сети?


A
Интернет стал доступен не только профессионалам


B
К Сети активно подключаются пожилые люди


C
Основной пользователь это домохозяйки


D
Пока рано говорить о существенных изменениях в составе пользователей
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Информация в сети:

          
A
стала более разнообразной и увлекательной


B
почти полностью сохранила узкоспециальную направленность


C
по преимуществу деловая 


D
определяется особой информационной группой
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Большинство опрошенных людей пользуется в Сети исключительно:


A
возможностью пообщаться со знакомыми в чатах


B
Интернет - магазинами

          
C
электронной почтой


D
поисковыми программы
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Жанр «сетевой» прессы определяется прежде всего:

          
A
особенностями восприятия текста с монитора 


B
авторским составом издания


C
индивидуальными особенностями восприятия информации


D
мощностью персонального компьютера
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Стиль «сетевой» прессы:


A
является менее разговорным по сравнению со стилем печатных изданий

          
B
более разговорный, чем в печатной прессе


C
намеренно имитирует живое общение с читателем 


D
зависит от солидности издания
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Основное преимущество сетевых СМИ перед печатной прессой:


A
современный дизайн 

         
 B
возможность незамедлительной публикации материалов


C
недоступность опубликованной в них информации для широкого круга читателей


D
простота восприятия материала
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Самые популярные издания в рейтингах сетевой прессы:


A
изначально основывались на печатном аналоге


B
те, которые предлагают информацию печатных СМИ в электронном варианте

          
C
это оригинальные проекты, появившиеся сразу в Сети


D
содержат самые интересные и актуальные статьи из печатных изданий
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Понятие авторского права в сети:


A
можно отменить


B
не должно изменяться


C
окончательно устарело

        
D
изменит свой традиционный смысл

Биосфера - это часть верхней оболочки Земли, в которой существует или способно существовать живое вещество. К биосфере принято относить атмосферу, гидросферу (моря, океаны, реки и другие водоемы) и верхнюю часть земной тверди. Биосфера не находится и никогда не находилась в состоянии равновесия. Она получает энергию Солнца и, в свою очередь, излучает определенное количество энергии в космос. Эти энергии разного свойства. Получает Земля коротковолновое излучение - свет, который, трансформируясь, нагревает Землю. А в космос от Земли уходит длинноволновое тепловое излучение. И баланс этих энергий не соблюдается: Земля излучает в космос несколько меньше энергии, чем получает от Солнца. Эту разность - небольшие доли процента - и усваивает Земля, точнее, ее биосфера, которая все время накапливает энергию. Этого небольшого количества накапливаемой энергии оказывается достаточно для того, чтобы поддерживать все грандиозные процессы развития планеты. Этой энергии оказалось достаточно для того, чтобы однажды на поверхности нашей планеты вспыхнула жизнь и возникла биосфера, чтобы в процессе развития биосферы появился человек и возник Разум. Итак, биосфера - живая развивающаяся система, система, открытая космосу - потокам его энергии и вещества. И первая, основная, практически очень важная задача экологии человека - познать механизмы развития биосферы и тех процессов, которые в ней происходят. 
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Биосфера - это:


A
часть нижней оболочки Земли


B
часть оболочки Земли, где существует жизнь


C
центральная и наиболее важная часть планеты Земля


D
воздушная оболочка вокруг Земли
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Биосфера получает из космоса:


A
свет солнца и других звезд


B
коротковолновое излучение, которое спасает Землю от перегрева


C
коротковолновое излучение, которое нагревает Землю


D
мощное длинноволновое излучение
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К биосфере относятся:


A
только поверхность земли и водоемы


B
только верхняя часть земной тверди и атмосфера


C
только гидросфера и атмосфера


D
атмосфера, гидросфера и верхняя часть земной тверди
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Биосфера - это система:


A
замкнутая и неизменная


B
замкнутая, но подвергнутая внутренним изменениям


C
живая, развивающаяся и открытая космосу


D
открытая космосу, но лишенная развития
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Важнейшая задача экологии:


A
изучить механизмы развития биосферы


B
исследовать только взаимодействие Земли с космосом


C
выработать правила поведения человека в атмосфере и гидросфере


D
изучить принципы защиты Земли от вредного космического излучения
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Что отдает Земля космосу?


A
Коротковолновое световое излучение


B
Отраженный свет Солнца и других звезд


C
Все отраженное световое и тепловое излучение


D
Длинноволновое тепловое излучение
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Верно ли, что Земля:


A
поглощает больше энергии, чем излучает


B
поглощает меньше энергии, чем получает


C
поглощает столько же энергии, сколько получает


D
излучает столько же энергии, как и Солнце

184
Биосфера возникла и развивается:


A
за счет того, что Земля постоянно накапливает энергию, не возвращая ничего в космос


B
благодаря разумной деятельности человека


C
за счет разницы между энергией, которую Земля поглощает и излучает


D
за счет внутренних резервов и особенностей планеты

Механизм Интернет-аукциона очень похож на работу сетевых магазинов с той лишь разницей, что любой зарегистрировавшийся в системе человек может выставить на продажу свой товар. Покупатели под условными именами, полученными при регистрации, делают ставки, указывая, за какую цену они могут купить выставленный на торги товар. Торги ведутся в течение определенного времени - от одного дня до месяца по выбору продавца, и после их завершения стороны добровольно выполняют условия покупки. Если продавец или покупатель отказывается продать или соответственно купить товар по цене, которая установилась на момент окончания торгов, то другая сторона может написать отрицательный отзыв о таком неблаговидном поступке в специальном форуме Интернет-аукциона. Чем больше отрицательных отзывов у участника аукциона, тем меньше у него шансов совершить в действительности хорошую сделку (и наоборот). Интернет-аукционы позволяют продавать какие угодно вещи напрямую заинтересованным в них людям, безо всяких посредников, вроде комиссионных магазинов или перекупщиков на рынке. Если вам нужно приобрести какую-то вещь "с рук" или, наоборот, продать что-либо, то интернет-аукцион поможет вам превратить этот процесс в увлекательное занятие с материальным стимулом.
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Чтобы участвовать в Интернет-торгах:


A
необходимо зарегистрироваться на форуме Интернет-аукциона


B
необходимо быть владельцем качественных товаров


C
можно выставить на продажу свой товар, получив условное имя


D
следует указать имя посредника
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Ставки:



A
делаются в течение времени, определяемого покупателем

B
равны начальной цене, назначенной покупателем

C
равны цене, за которую покупатель согласен приобрести товар

D
указывают верхнюю и нижнюю границы цены
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При завершении торгов:

A
для участия в следующих торгах необходимо изменить имя

B
для фактического заключения сделки необходимо ждать около месяца



C
цена объявляется окончательной



D
следует зарегистрировать сделку
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После завершения каждых торгов:

A
продавец должен написать отзыв о покупателе

B
продавец и покупатель могут выполнить условия покупки


C
через день товар должен быть выслан по почте



D
открывается специальный форум, где обсуждается ход аукциона
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Отрицательный отзыв в форуме означает, что:



A
стороны добровольно выполняют условия покупки

B
одна из сторон отказываеться купить товар по назначенной цене

C
одна из сторон не может больше участвовать в аукционе

D
продавец уже продал свой товар другому покупателю
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Участники аукциона:



A
ни при каких условиях не могут отказаться купить или продать товар

B
в момент регистрации устанавливают условия торгов


C
действуют только как посредники



D
делают ставки
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Вероятность заключения хорошей сделки:

A
невелика из-за запутанных условий купли-продажи


B
может зависеть от количества отрицательных отзывов

C
отличает Интернет-аукционы от обычных аукционов 


D
зависит только от качества товара
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В механизме Интернет-аукциона перекупщики:



A
помогают покупателям выбрать товар

B
не задействованы

C
регистрируют ставки покупателей



D
позволяют продавать товары без налогов
У каждого производителя одежды известных марок своя концепция торговли. Некоторые небольшие компании продают свой товар любому, кто готов купить, им все равно, сколько их фирменных магазинов будет в той или иной стране, соответственно у российской стороны появляется больше полномочий. Другим же, работающим по принципу строительства сетей, не интересно иметь один магазин, такие большие компании зачастую предпочитают не рисковать, а сначала присматриваются к предполагаемому месту работы, выжидают. Именно поэтому у нас пока так мало «сетевых марок». Иностранные фирмы, пришедшие на наш рынок, обычно хотят найти российского партнера, который представлял бы их интересы, а иногда сами открывают свое представительство, но это связано с большими расходами. Нередко инициативу проявляют сами российские компании. На международных выставках они знакомятся с владельцами интересующей их торговой марки и начинают вести переговоры. Солидный производитель обязательно сначала наводит справки о потенциальном российском партнере. Рекламные акции начинают масштабно и ярко, вкладывая в них большую часть финансов. Ведь часто успех нового магазина зависит в первую очередь от узнаваемости его торговой марки. Обязательное условие со стороны серьезных компаний - товар должен продаваться только в отдельном магазине или отдельной секции большого универмага, оформленной в едином стиле. Производитель обеспечивает продавца рекламными проспектами, буклетами, чтобы каждый магазин, принадлежащий одной компании, был узнаваем по дизайну. Ценовая политика, как правило, гибкая, но зависит от западных совладельцев компании.
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Большие полномочия получают российские компании:


A
совладельцы больших сетей магазинов

        
B
сотрудничающие с небольшими компаниями, которые не имеют представительств в стране


C
в качестве управляющих западными филиалами


D
как представители в России небольших торговых фирм
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Большим компаниям более выгодно:


A
открывать единичные эксклюзивные магазины 


B
работать в отделах больших магазинов с хорошей рекламой


C
распространять продукцию через специальных агентов 

        
D
создавать свою сеть магазинов
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Наличие у западной компании российского партнера:

       
A
для владельцев марки экономически более выгодно


B
никаких существенных преимуществ не дает


C
крайне невыгодно


D
юридически очень сложно оформить
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Российские компании:


A
редко выступают инициаторами сотрудничества


B
не посещают международные выставки

        
C
часто проявляют инициативу


D
в основном ограничиваются стадией переговоров
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Рекламные акции:


A
надо начинать осторожно

 
B
обычно проводят масштабно и быстро

       
C
начинают ярко и широко после предварительной подготовки


D
в России проводить трудно
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Быстрее успешным станет тот магазин, в котором:


A
приветливый персонал

     
B
присутствуют известные торговые марки


C
нет товаров иностранного производства


D
появляются новые авангардные модели
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Единое оформление магазина или отдела:


A
одно из основных условий


B
желательно

            C
требуется для поддержания общего стиля торговой марки


D
не обязательно
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Цены на продукцию в совместных магазинах определяются:


A
только российской стороной


B
только западной стороной


C
в ходе совместных переговоров без учета потребительского рынка

             D
обеими сторонами в зависимости от состояния рынка

Массовая культура – знаковый образ реальности, а фундаментальная культура – это образ глубоко вторичный, нуждающийся для своего осуществления в языке первого порядка. Для массовой культуры характерен антимодернизм и антиавангардизм. Если модернизм и авангард стремятся к усложненной технике письма, то массовая культура оперирует предельно простой, отработанной предшествующей культурой техникой. Массовая культура традиционна и консервативна. Она ориентирована на среднюю языковую и семиотическую норму. Необходимым свойством массовой продукции должна быть занимательность, которая задается жесткими структурными условиями текста. Сюжетная и стилистическая фактура текстов может быть примитивна с точки зрения элитарной фундаментальной культуры, но она не должна быть плохо сделанной, а, наоборот, в своей примитивности она должна быть совершенной – только в этом случае ей обеспечен коммерческий успех. Для массовой культуры нужно четкое деление а жанры, закон каждого жанра нельзя переступать. Это необходимо для того, чтобы жанр был опознан сразу. Поэтому сюжеты внутри массовых жанров так часто повторяются. Культовые тексты массовой культуры формируют вокруг себя особую интертекстовую реальность. Они являются языковыми играми, элементами повседневной жизни языка. Например, наиболее известные культовые тексты советского кино «Чапаев» или «Семнадцать мгновений весны».
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Образ массовой культуры:


A
является вторичным по отношению к элитарной


B
проецирует фантазии в реальность

            
C
это семиотический образ реальности


D
это отражение нереального, но желанного мира
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По своему характеру массовая культура:


A
ориентирована на посредственность


B
содержит установку на новое


C
имеет усложненную технику письма

           
D
ориентирована на норму

203
Продукция массовой культуры должна обязательно:


A
отражать актуальные проблемы общества

            
B
носить развлекательный характер


C
содержать простые ответы на сложные вопросы


D
быть смешной
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С точки зрения сюжета и стиля массовая культура:


A
как правило, не обработана


B
находится в начальной стадии развития

            
C
должна быть совершенна


D
плохо сделана

205
Произведения массовой культуры должны:


A
быть короткометражными

            
B
четко подразделяться на жанры


C
ясно делиться на части


D
использовать ограниченное количество жанров
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Жанр в массовой культуре:

           
A
не терпит нарушения внутренних законов


B
имеет размытые границы


C
не имеет четкого определения


D
это основное поле для экспериментов с сюжетом
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Наибольший успех имеют те произведения массовой культуры, в которых:


A
сюжет отличается оригинальностью


B
предлагается новая трактовка известных сюжетов


C
действуют законы авангарда

            D
сюжет легко предсказуем
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Культовые произведения массовой культуры способны:

            A
создавать интертекстуальную реальность


B
диктовать реальности свои законы


C
влиять на элитарную культуру


D
заменять элитарную культуру

Масленица - это старинный русский многодневный праздник проводов зимы и встречи весны. Существовало поверье, что зима - самое благоприятное время для разгула нечистой силы. Поэтому посредством различных магических обрядов наши предки стремились избавиться от всякой нечисти, накопившейся за долгую зиму. Ради этого сжигали всякий хлам, мусор, старую солому, веники, поскольку считали, что духовная нечисть гнездится именно в них. Древние славяне верили, что, разводя костры, они способствуют таянию льда и снега, а значит - скорейшему приходу весны. Во время праздника старались больше шуметь, полагая, что это тоже способствует изгнанию нечистой силы. От этого поверья берет начало обычай кататься на лошадях, увешанных бубенцами и колокольчиками. Непременной и самой главной частью празднества были пиршества. Существовало поверье, что чем больше будет съедено и выпито за праздничным столом, тем богаче будет в следующем году урожай. В празднике сохранились элементы культа мертвых. Люди верили, что души умерших родственников присутствуют на празднике и выделяли им особые лакомые кусочки угощений. На Масленицу ежедневно пеклись блины, ставшие символом нарождающегося солнца. Блины ели в огромных количествах с маслом и сметаной. Не случайно, когда хотели сказать о сытом и беззаботном житье, его сравнивали с Масленицей, говорили: «Не житье, а Масленица».

209
Масленица это:


A
древняя традиция есть блины


B
праздник зимнего равноденствия

           
C
проводы зимы


D
весенний образ жизни
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Магические обряды на Масленицу:

          
A
служили для изгнания нечисти


B
помогали при уборке мусора и всякого хлама


C
требовали материальных затрат


D
были запрещены
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Масленичные костры служили в первую очередь для:


A
согревания замерзших людей

          
B
изгнания злых духов


C
сжигания старой мебели


D
освещения площадей
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Чтобы ускорить приход весны:


A
устраивали пиршества

          
B
растапливали снег


C
рубили лед


D
ложились рано спать
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По традиции праздник должен был проходить:


A
тихо, чтобы не привлекать злых духов

          
B
шумно, чтобы отогнать нечисть


C
в скорби по умершим


D
на санях, запряженных лошадьми
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Праздничный пир:


A
после долгой зимы был скудным


B
зависел от урожая следующего года


C
устраивали не всегда

          
D
должен был быть как можно богаче
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Самые вкусные угощения:


A
отдавали детям


B
было принято дарить соседям

          
C
оставляли умершим предкам


D
готовили для родителей
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Главное блюдо Масленицы:

          
A
готовили каждый день


B
готовили по четным дням


C
приготовляли в канун праздника


D
можно было готовить только на солнце

Редкая выразительность нашей обсценной или инвективной лексики, то есть мата - предмет национальной гордости. Матом можно сказать все. При этом масса приставок и суффиксов, их удивительная взаимосочетаемость позволяет нам обойтись лишь четырьмя наиболее употребительными корнями. Не все слова, которые считаются матерными сегодня, были изначально обсценными по характеру. Первым, кто пытался бороться с матерной бранью, был царь Алексей Михайлович - это вторая половина XVII века. Но у него ничего не получилось, потому что в XVIII столетии И. Барков и поэты его круга весьма интенсивно пользовались обсценной лексикой в своей поэзии и были при этом популярны. Частушки, напротив, гораздо более позднее явление, возможно, конца XIX - начала XX века, если судить по упоминаемым в них бытовым реалиям. Все можно делать либо хорошо, либо плохо. Среди филологов, например, принято считать, что мастерски ругаться может только человек хорошо владеющий русским языком и умеющий свободно высказывать свои мысли с помощью нормативной лексики. Бытовой мат, как правило, не производит впечатления чего-то интересного, поскольку его функция сводится всего лишь к заполнению пауз между словами, из-за чего снижается эмоциональность и, как следствие, теряется всякий смысл его употребления. В современной литературе есть большие мастера, которые активно пользуются обсценной лексикой, как, например, Д. Пригов, В. Сорокин - это лишь некоторые имена. Если поискать примеры в XIX веке, то это, конечно, Пушкин, правда, его баллада «Тень Баркова», хотя и была опубликована в периодике, но в собрание сочинений пока не вошла. Однако недавно был напечатан обширный комментарий к этой балладе, составленный много лет назад покойным классиком нашего пушкиноведения - М.Я. Цявловским.
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Вся русская обсценная лексика:


A
содержит только непроизводные корни 


B
основывается на нескольких продуктивных корнях


C
ограничивается небольшим списком слов


D
в целом непродуктивна
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Русский "инвективный" лексикон:


A
сложился в XVII в. в литературных кругах


B
пополняется постепенно


C
был утвержден популярными поэтами


D
стабилен на протяжении всей своей истории
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Употребление мата на Руси:


A
первым узаконил царь Алексей Михайлович


B
могло стать поводом для судебного преследования и ссылки


C
отмечалось только в отдельных областях


D
впервые попытались запретить в XVII в.
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Матерные частушки:


A
насаждались в литературе поэтами


B
это самые ранние литературные формы, в которых использовалась обсценная лексика 


C
появились достаточно поздно


D
начали переводить с европейских языков в XVII в.
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По мнению филологов для того, чтобы красиво ругаться матом:

         
A
нужно уметь обходиться и без него


B
требуется особый дар


C
мало знать все значения бранных слов

 
D
нужно почаще его использовать
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В бытовой речи:


A
мат интересен тем, что часто используется

            
B
матерная брань не представляет интереса, потому что нарушены условия ее употребления


C
мат интересен прежде всего своей повышенной эмоциональностью


D
обсценная лексика употребляется редко, а потому не представляет интереса для филологов
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В XIX столетии:


A
обсценная ругань в литературе вообще не встречается


B
против употребления мата в обществе высказывались все известные авторы 

  
C
был принят закон, определяющий случаи и возможные места употребления мата

             D
обсценной лексикой пользовались такие видные литераторы, как Пушкин
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В современной литературе:


A
матерная ругань сопровождает только некоторые известные имена

 
B
встречаются только эвфемизмы

            C
обсценная лексика мастерски используется известными писателями

 
D
никто из писателей не использует инвективные слова

Летом 2000-го года наблюдался пик спроса на квартиры. К осени спрос на квартиры начал снижаться, но цены продолжали понемногу расти. В начале осени произошел довольно значительный скачок цен, вызванный инфляционными ожиданиями. К 2001-му году арендная плата поднялась почти на 50% по сравнению с летом 2000-го года. Спрос на квартиры резко уменьшился, арендаторы надеялись, что цены упадут. Но их ожидания не оправдались, и спрос начал расти. Теперь уже никто не ожидает падения цен. Почти все хозяева квартир подняли арендную плату на 30-50%, даже если были заключены долгосрочные договора, так как оказалось выгоднее разорвать договор, заплатить неустойку и поселить новых клиентов, чем продолжать получать старую низкую арендную плату. Изменилась и структура спроса. Если до осени 2000-го года чаще снимали хорошую однокомнатную или не очень хорошую, но недорогую двухкомнатную, то после Нового года многие стали искать дешевую однокомнатную квартиру, пусть и с недостатками. До сих пор многие пытаются найти квартиру дешевле $100, но за такие деньги можно снять только квартиру с большими недостатками или через хороших знакомых. Хорошие однокомнатные квартиры вблизи станций метро в спальном районе "стоят" сейчас от $120-140, а в центральных районах от $150. А хорошая двухкомнатная квартира стоит от $150 в спальном районе и от $180 в центральных районах.
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Квартиры с большими недостатками:


A
можно снять меньше, чем за $100


B
сейчас ремонтируются и поэтому не сдаются


C
после Нового года никто больше снимать не будет


D
активнее снимали до осени 2000-го года
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Спрос на квартиры:

A
к осени 2000-го года увеличился

B
к осени 2000-го года начал увеличиваться, но незначительно



C
к осени 2000-го года начал снижаться

D
в начале осени отмечался пик спроса
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Цены на квартиры:

A
в начале осени значительно снизились, независимо от инфляционных ожиданий


B
по сравнению с летом 2000-го года к осени резко упали

C
летом и осенью оставались неизменными

D
продолжали понемногу расти, хотя спрос на квартиры начал снижаться
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Арендная плата:

A
летом 2000-го года была на 50% меньше, чем в 2001-м году

B
снижалась, как и ожидали арендаторы


C
к осени 2000-го года подняла на 50% по сравнению с летом 2000-го года

D
летом 2000-го года и осенью 2001-го года оставалась неизменной
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Хозяева квартир:

A
продолжают получать прежнюю арендую плату

B
в целом подняли арендую плату

C
после Нового года снизили арендую плату

D
предпочитают продолжать сдавать квартиру прежним съемщикам
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Двухкомнатные квартиры:

A
в "спальном районе" стоят от $180, если они находятся вблизи от станций метро



B
до осени 2000-го года можно было найти только через знакомых

C
после Нового года подешевели и, следовательно, стали пользоваться популярностью

D
в центральных районах стоят от $180 и выше
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Во многих случаях оказалось выгоднее разорвать договор об аренде:

A
потому, что не были заключены долгосрочные договора

B
чем продолжать получать старую низкую арендую плату

C
чтобы не платить неустойку

D
чтобы быстрее продавать квартиры, не дожидаясь падения цен
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Вблизи нецентральных станций метро:

A
можно найти однокомнатную квартиру, которая в спальном районе стоит от $150



B
можно найти только квартиры с существенными недостатками

C
можно снять хорошую однокомнатную квартиру, которая в центральных районах стоит от $150

D
к сожалению, хорошую и дешевую квартиру не снимешь
Интересную картину можно получить, пообщавшись с непосредственными представителями бизнеса. Они дают несколько отличные от правительственных прогнозы развития экономики. Например, в октябре запасы товаров на складах резко уменьшились. В целом это произошло на 30 проц. предприятий. В то же время запасы увеличились лишь у 16 проц. компаний. То есть затоваривание вроде бы уменьшилось. И, по официальной статистике, с начала года темпы роста ВВП составили 5,7 процента. Тем не менее экономика в октябре росла почти на треть медленнее, чем в сентябре (в сентябре наблюдался самый высокий рост ВВП за последние несколько месяцев). Если пристальней взглянуть на разбивку по отраслям, то получается, что в октябре (по сравнению с сентябрем) быстрее развивались только электроэнергетика, строительство и легкая промышленность. Во всех остальных отраслях темпы прироста падали, а в металлургии даже были отрицательными. В ближайшие 2-3 месяца запасы готовой продукции должны возрасти на 16 проц., а экспортный спрос - упасть на такой же показатель. По мнению экспертов, есть несколько основных причин, тормозящих рост производства в промышленности. Во-первых, недостаток оборотных средств и низкий внутренний спрос на выпускаемую продукцию. Во-вторых, неплатежи, дефицит сырья и квалифицированных кадров. Впрочем, ситуация в экономике сейчас все-таки лучше, чем была в июле, когда угроза экономического застоя казалась многим реальностью. Поэтому не все, видимо, так плохо: экономика все-таки растет, хотя и не так быстро. 
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В сентябре:


A
легкая промышленность развивалась быстрее по сравнению с октябрем 


B
экономика росла почти на 30 % медленнее, чем в октябре


C
наблюдался самый высокий рост ВВП за последние несколько месяцев


D
ожидался самый высокий рост в области энергетики
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Темпы роста ВВП:



A
с конца года составили 7,5 процента

B
с начала года составили 7,5 процента

C
с начала года составили 5,7 процента по неофициальной статистике

D
с начала года составили 5,7 процента
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В октябре:

A
строительство и металлургия развивались быстрее по сравнению с сентябрем

B
строительство развивалось почти на треть медленнее, чем в сентябре


C
затоваривание вроде бы уменьшились


D
запасы товаров упали на 16 процентов
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Ситуация в экономике:


A
улучшается очень быстро


B
в июле была хуже, чем сейчас


C
в июле была лучше, чем сейчас


D
очень хорошая во всех без исключения отраслях
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Недостаток оборотных средств:

A
это единственная причина, тормозящая рост производства в промышленности


B
тормозит рост производства в промышленности


C
не влияет на рост производства в промышленности


D
не влияет на оценку эффективности работы промышленности
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В октябре уменьшились:

A
запасы товаров у 16% компаний


B
запасы товаров на 30% предприятий


C
темпы роста всех отраслях


D
запасы товаров у 3% компаний
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Темпы прироста:


A
в металлургии в октябре были отрицательными


B
в октябре увеличились во всех отраслях

C
в октябре упали во всех отраслях



D
в энергетике снизились по сравнению с сентябрем
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Экспортный спрос:



A
должен упасть на 16 %

B
должен возрасти на 16 %

C
растет постоянно и быстро

D
растет параллельно с ростом запасов готовой продукции
В зависимости от выбранного Вами способа доставки Вам будут предложены на выбор способы оплаты заказа, чтобы Вы могли выбрать из них наиболее удобный. В случае, если Вы выбрали курьерскую доставку по Санкт-Петербургу или по Москве, Вам нужно будет оплатить стоимость заказа непосредственно курьеру, который доставит Вам заказ. В случае, если Вы выбрали почтовую доставку, Вы сможете выбрать один из четырех способов оплаты: наложенный платеж, почтовый перевод, телеграфный перевод, кредитная карта. Если Вы выбрали наложенный платеж, то Вам нужно будет оплатить стоимость заказа при получении посылки на почте. Сумма наложенного платежа складывается из заявленной стоимости вложения (то есть собственно стоимости заказанных книг и кассет), почтового тарифа, определяемого в зависимости от веса и расстояния, десятипроцентного почтового страхового сбора, определяемого по заявленной стоимости посылки. Оплата почтовым или телеграфным переводом предполагает, что Вы предварительно оплачиваете стоимость заказа переводом на наш расчетный счет. Мы начинаем комплектацию заказа, когда деньги поступают на наш счет (прохождение почтового перевода обычно занимает не менее недели, редко больше двух недель, но бывают и случаи, когда почтовый перевод почта доставляла в течение полутора месяцев). Телеграфный перевод проходит быстрее почтового, но он несколько дороже. Образец бланка заполнения почтового или телеграфного перевода будет Вам показан прямо при оформлении заказа.
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Способы оплаты заказа:


A
подразумевают во всех случаях предварительную оплату


B
всего их два


C
предполагают только курьерскую доставку


D
предполагают, среди прочего, курьерскую доставку
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Вам нужно будет оплатить стоимость заказа:


A
непосредственно курьеру, которому Вы дадите расписку в получении посылки, даже если вы выбрали 
почтовый перевод


B
на почте, если Вы выбрали наложенный платеж или курьерскую доставку


C
предварительно, если Вы выбрали почтовый перевод


D
предварительно, но только в том случае, если Вы выбрали почтой перевод
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Телеграфный перевод:


A
более выгодный способ оплаты, чем почтовый перевод


B
этот способ оплаты не дешевле, чем почтовый перевод


C
предполагает, что Вы оплачиваете посылку при получении


D
не требует никакой предварительной оплаты
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В зависимости от веса:

A
определяется почтовый тариф

B
определяется почтовый страховой сбор

C
определяется процент страхового сбора

D
Вы должны выбрать один из четырех способов оплаты
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Почтовый страховой сбор:

A
влияет на сумму наложенного платежа

B
необходимо уплатить только для некоторых видов посылок

C
уплачивается из расчета десять процентов от общей суммы сборов

D
платится только при курьерской доставке
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Комплектация заказа:

A
обычно занимает более двух недель

B
начинается еще до получения почтового перевода

C
начинается через неделю после получения заказа

D
начинается после перечисления денег на счет отправителя заказа
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Если Вы выбрали почтовую доставку:



A
в любом случае Вам придется оплатить заказ предварительно

B
Вы получите десятипроцентную скидку 

C
Вы можете оплатить заказ по кредитной карте

D
Вы оплатите заказ при получении у себя на дому
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Выбор способа оплаты зависит от:

A
веса посылки

B
того, с какими транспортными фирмами работает поставщик


C
вида заказанных Вами товаров

D
того, как Вам удобнее оформить и оплатить заказ

Музей археологии - один из самых молодых московских музеев. Он был открыт в 1997 г. вместе с торговым комплексом на Манежной площади и является единственным в России музеем, который находится под землей на глубине семи метров. Возник он благодаря тому, что при рытье котлована был обнаружен уникальный каменный Воскресенский мост через реку Неглинную. Построили его в конце XV в. при Иване III и засыпали землей в десятых годах XIX столетия вместе с самой Неглинкой. Согласно решению московского правительства, мост стал основой экспозиции Музея археологии города Москвы, который на сегодняшний день состоит из двух залов и галереи. Вид на мост, длинна которого 120 м, а ширина 40 м, открывается с галереи. Там же можно увидеть макет, представляющий мост таким, каким он был в XVI в. На Манежной площади найдены и клады, которые находятся в первом зале музея. Это золотые и серебряные монеты, украшения. В этом же зале - макет исторического центра города во времена Ивана III. Второй зал уводит в еще более глубокую древность, когда на территории Москвы жили первобытные племена. Среди находок каменные орудия, посуда, наконечники стрел.
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Подземный музей:


A
был открыт археологами


B
перестроен из торгового центра

            
C
открылся в том же месте, что и торговый центр


D
был выкопан на месте торгового центра
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Где находится музей?


A
В залах торгового центра


B
В пещерах под рекой Неглинной


C
В открытом котловане

            
D
Под землей на семиметровой глубине
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Что послужило поводом для открытия музея?


A
Ремонт подземных коммуникаций


B
Археологические раскопки

        
C
Строительство торгового комплекса


D
Обнаружение богатого клада 
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Что является главным экспонатом музея?


A
Набережная подземной реки Неглинки


B
Разрешение московского правительства


C
Выгодное расположение музея

        
D
Старый каменный мост
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Что представляет собой музей изнутри?


A
Большой зал с длинными балконами по стенам


B
Длинный подземный ход между залами

        
C
Два зала и галерея


D
Анфиладу залов
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Мост в музее:


A
хорошее виден только с расстояния 120 метров

        
B
стал основным экспонатом экспозиции 


C
выкуплен правительством Москвы


D
заложен на средства археологов
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Что еще обнаружено на Манежной площади?


A
Медные деньги и бижутерия


B
Исторический центр города времен Ивана III


C
Древний макет исторического центра

             D
Драгоценности и монеты
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В отдельном зале находится:


A
единственная в Москве закусочная на глубине семи метров


B
кованый мост

        
C
экспонаты первобытных времен


D
наскальные рисунки

Начальный участок Невского проспекта наиболее поздний по времени постройки. Дом № 3 был построен в 1779 году для коллежского асессора Шпаковского. В середине 80-х годов XIX века дом продали владелице парфюмерного завода. Накануне 1-ой мировой войны в доме находились также правление американского фотографического общества, частный банк "Берсон и К°" и аптека. В послереволюционные годы в доме № 3 размещались советские издательства журналов и газет. Сейчас здесь работает редакция журнала "Нева". Дом № 5 построен в одно время с домом № 3. Многие десятилетия в этом доме располагалось одно из первых в России фотографических ателье. Здесь же в конце XIX и начале XX века находились цветочный магазин и магазин печенья. После Революции в доме размещались правления государственного треста "Петропечать" и петроградского Госиздата. В наше время, как и в былые годы, в доме располагаются аптека и цветочный магазин. Дома № 7 и № 9 построены в 80-х годах XVIII века. В доме № 7 находился оружейный и велосипедный магазин «Шаф» и мелочная лавка. В 1908 году в доме № 9 разместилась редакция журнала "Сатирикон". Дом № 13 соорудили на деньги купцов Чаплиных в 1803-1804 годах. По окончании строительства разбогатевшие в конце царствования Екатерины II Чаплины открыли в нижнем этаже торговлю "мягкой рухлядью", а верхние этажи, где размещались многокомнатные квартиры, сдавали внаем.
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В XVIII веке:


A
был построен дом № 5


B
в доме № 5 был открыт цветочный магазин


C
в доме № 3 находился парфюмерный завод


D
дома № 7 и № 9 еще не были построены
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После Революции:



A
редакция журнала "Нева" начал работать в доме № 3



B
правление петроградского Госиздата размещалось в доме № 3



C
редакция журнала "Сатирикон" разместилась в доме № 9



D
многие периодические издания разместились в доме № 3
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В ХIХ веке:



A
соорудили дом № 3 для коллежского асессора Шпаковского



B
соорудили дом № 13 на деньги купцов Чаплиных



C
Чаплины открыли торговлю "мягкой рухлядью" на верхнем этаже



D
дом № 3 был продан правлению американского фотографического общества
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Аптека:



A
в середине 80-х годов XIX века находилась в доме № 3



B
никогда не располагалась в доме №3



C
и в наше время, как и прежде, располагается в доме №5 



D
и в наше время располагается в доме Чаплиных
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Первое фотографическое ателье:

A
было американским

B
было приобретено американцами



 C
многие десятилетия располагалось на Невском проспекте


D
и в наше время располагается в доме № 5
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Магазин печенья:

A
располагался в доме № 5 с конца девятнадцатого века

B
находился в доме № 3 и в доме № 5

C
находился в доме № 5 до девятнадцатого века


D
как и в былые годы, располагается в доме № 3
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Мелочная лавка:

A
находилась в доме № 7 и в доме № 9

B
в 1908 году заняла место редакции "Сатирикона"

C
находилась в доме № 7 вместе с велосипедным магазином

D
в 80-х годах XVIII века называлась «Шаф»
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Купцы Чаплины:

A
разбогатели благодаря императрице Екатерине II

B
сдавали внаем несколько квартир 

C
сдавали внаем свой магазин

D
купили также дома № 7 и № 9
Десятого декабря состоится очередная церемония вручения нобелевских премий. Впервые церемония прошла в 1901 году и была приурочена к пятилетней годовщине со дня смерти Альфреда Нобеля - шведского ученого и предпринимателя, завещавшего все свое состояние на поощрение крупнейших мировых достижений в области науки, литературы и борьбы за мир. И день, и программа празднества в течение многих лет остаются неизменными. Итак, 10 декабря более полутора тысяч гостей соберется в концертном зале Стокгольма. Лауреаты получат из рук короля Швеции золотые медали и дипломы. В перерывах будет играть Шведский оркестр. Из концертного зала участники церемонии переберутся в ратушу, где их будет ждать банкетный стол. Двести мест из полутора тысяч по традиции отводятся студентам. Гости рассаживаются согласно тысячам карточек, которые раскладываются на столе организаторами с учетом особых пожеланий, высказанных гостями в заполненных за день до банкета специальных анкетах. Меню банкета составляется в октябре, но держится в строжайшем секрете вплоть до 10 декабря. Потом в течение всего года гостей ресторана угощают «нобелевскими» блюдами. По отзывам очевидцев атмосфера на банкете при всей его изысканности царит очень демократичная. Праздник закончится поздно вечером 10-го, приглашенных развезут по гостиницам и домам - лауреатов в лимузинах, их гостей в специальных автобусах. А уже на следующий день начнется подготовка к очередному вручению Нобелевской премии.
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Церемония проходит:


A
раз в 5 лет, в день рождения А. Нобеля


B
каждый год, в день рождения А. Нобеля


C
в каждую пятую годовщину со дня смерти А. Нобеля

        
D
ежегодно в день смерти А. Нобеля 
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Нобель завещал свое состояние:


A
фонду развития шведские культуры и науки

        
B
в поддержку крупнейших культурных и научных достижений


C
в помощь проведению церемоний награждения лауреатов в области культуры и науки 


D
на поощрение крупнейших научно-исследовательских организаций
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Где именно в Стокгольме проводится вручение Нобелевских премий?


A
В особом «Нобелевском дворце»


B
В резиденции короля Швеции

        
C
В концертном зале


D
В конференц-зале
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Награды лауреатам:


A
предоставлены королевской администрацией


B
вручаются за счет короля Швеции

      
C
вручает король страны


D
предоставлены королем Швеции
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Как проходит праздничный пир?


A
В торжественной атмосфере


B
Строго и изысканно

        
C
В достаточно свободной манере 


D
Не демократично, а изысканно
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Порядок расположения за банкетным столом:

     
A
зависит от расположения именных карточек


B
свободный


C
зависит от особых пожеланий приглашенных


D
указан в анкетах участников
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Меню праздничного пира:


A
составляется с учетом пожеланий гостей

        
B
не разглашается до дня торжества


C
составляется за четыре месяца до церемонии


D
можно узнать накануне церемонии

272
Сколько времени требуется организаторам, чтобы подготовиться к празднику?


A
Полгода

 
B
Год и один день

        
C
Год


D
Это зависит от количества приглашенных

В Золотой гостиной Эрмитажа разместились 500 гемм, созданных от IV века до нашей эры до середины XVIII века. На экспозиции представлены лучшие образцы из собрания гемм, приобретенного в 1787 году по указу Екатерины Великой. Посланец русской императрицы выкупил у мота и транжиры Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского всю его родовую коллекцию. На протяжении нескольких веков члены рода Орлеанских собирали коллекцию резных камней. Сердцем этого собрания стали геммы, которые принесла в семью Орлеанских в качестве приданого принцесса Елизавета-Шарлотта Палатинская. Она же увеличила собрание камней до 600, причем большую часть этой коллекции составляли античные геммы. 35 из них представлено на выставке в Эрмитаже. Искусство глиптики возникло еще в глубокой древности. Самые старые из известных искусствоведам резных камней относятся к III - I тысячелетиям до нашей эры. Однако их высокое качество позволяет сделать предположение, что искусство глиптики возникло намного раньше. Считается, что первыми появились резные камни с углубленным изображением. Изначально они использовались как печати, а позднее - в качестве декоративных украшений. Их носили на шее, запястьях и пальцах, платьях и беретах. Например, император Нерон украшал геммами свои музыкальные инструменты, а император Калигула - сандалии. 
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На выставке в Эрмитаже можно увидеть:


A
полную  коллекцию Екатерины Великой


B
полную коллекцию рода Орлеанских


C
среди прочих экспонатов 35 гемм из собрания, принадлежавшего принцессе Елизавете-Шарлотте Палатинской


D
35 древних римских гемм
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Принцесса Елизавета-Шарлотта Палатинская:

A
принесла в качестве приданого геммы, ставшие сердцем собрания рода Орлеанских


B
увеличила собрание камней до 450

C
продала геммы посланцу Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского



D
принесла в семью Орлеанских 35 античных гемм
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Екатерина Великая:



A
приобрела в 1787 г. лучшие образцы из коллекции Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского

B
приобрела коллекцию гемм, чьи лучшие образцы представлены на экспозиции 

C
издала указ, в котором приказывала своему посланцу продать несколько античных гемм

D
увеличила собрание камней до 500
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Геммы на выставке:



A
включают образцы, относящиеся к нашему столетию

B
все были созданы до нашей эры


C
включают образцы, созданные до нашего эры

D
все были созданы в нашу эру
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Искусство глиптики:



A
это популярное современное искусство

B
в древности не отличалось высоким качеством

C
очень древнее искусство

D
как считается, возникло в I-ом тысячелетии до нашей эры
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Резные камни:

A
не входили в коллекцию членов рода Орлеанских

B
со временем теряют качество

C
в древности использовались только в качестве декоративных украшений

D
с углубленным изображением считаются наиболее древними
279
В качестве декоративных украшений:



A
резные камни никогда не использовались


B
резные камни, среди прочего, носили на платье

C
Нерон использовал резные камни для своих сандалий


D
резные камни изначально использовались при изготовлении вооружения римских императоров
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Посланец русской императрицы:

A
выкупил только лучше образцы из родовой коллекции Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского



B
выкупил всю родовую коллекцию Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского

C
приобрел по указу Екатерины большую часть коллекции Орлеанских


D
в XVI веке выкупил всю родовую коллекцию Луи-Филиппа-Жозефа Орлеанского
Начальный этап становления рыночной экономики в Российской Федерации связан с нецивилизованным поведением участников хозяйственного оборота в сфере прав интеллектуальной собственности, в частности прав на товарные знаки. К сожалению, ни действующее законодательство, ни правоприменительная практика не в состоянии в полном объеме противостоять подобной узурпации прав. Воровство интеллектуальной собственности встречается на каждом шагу, оно приняло прямо-таки характер эпидемии. Речь идет не о подделках под брэнды, а о пиратском нападении на саму торговую марку. При этом, не обремененный излишней совестью, предприниматель решает, что, пустив на рынок любую продукцию под уже известной чужой маркой, сразу же обеспечит себе прибыль. Пират регистрирует уже раскрученный чужой товарный знак (как правило, зарегистрированный) на тот класс товаров или услуг, которыми сам намерен торговать (разумеется, они отличаются от товаров (услуг) истинного владельца брэнда). Случается, что владельцы паразитических регистраций переходят в наступление на владельца основного знака, пытаясь заблокировать его использование в хозяйственной деятельности на основании того, что знак-паразит зарегистрирован для таких товаров, как "упаковочные материалы", или таких услуг, как реклама, транспортные перевозки и розничная торговля.
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Чем характеризуется начальный этап становления рыночной экономики в России?


A
Выработкой строгих юридических норм во всех сферах хозяйственной деятельности


B
Нецивилизованным поведением участников рынка в области прав на товарные знаки


C
Цивилизованным поведением в сфере интеллектуальной собственности, исключая права на товарные знаки


D
Тем, что сразу же было достигнуто соглашение об использовании интеллектуальной собственности

282
Воровство интеллектуальной собственности:


A
явление для России новое и редкое


B
характерно только для самых развитых стран мира


C
строго наказывается действующим российским законодательством


D
подобно эпидемии и встречается на каждом шагу
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Как поступает "интеллектуальный" пират?


A
Регистрирует чужой товарный знак на тот класс товаров и услуг, которыми он сам намерен торговать


B
Выпускает подделку под чужой брэнд


C
Регистрирует свой брэнд, отдаленно похожий на уже раскрученный чужой брэнд


D
Покупает авторские права на чужой брэнд
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Пираты охотятся на: 


A
малоизвестные, но перспективные товарные знаки


B
брэнды иностранных производителей   


C
уже раскрученные товарные знаки


D
оригинальные маркетинговые находки
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Насколько эффективно может противостоять пиратам действующее законодательство?


A
Достаточно эффективно, пиратов строго наказывают


B
Не слишком эффективно


C
Эффективно, но только в секторе продовольствия


D
Эффективно, но только в сфере внешней торговли
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Что движет интеллектуальными пиратами? 


A
Азарт


B
Стремление выявить слабые места рынка


C
Жажда наживы, намерение обеспечить себе легкую прибыль


D
Желание обогнать конкурентов
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Бывают ли случаи нападения пиратов на истинных владельцев брэндов?


A
Нет, пираты всегда остаются в тени


B
Бывают: под разными предлогами пираты пытаются заблокировать торговую марку истинного владельца


C
Как правило, собственник брэнда и пираты договариваются


D
Да, но это верно только в отношении зарубежных компаний
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Регистрируют ли интеллектуальные пираты свои брэнды?


A
Нет, пираты полностью обходят закон и избегают регистрации.


B
Нет, пираты выпускают подделки под чужим брэндом, выдавая их за чужую продукцию


C
Да, но при этом они платят авторские права владельцу брэнда.


D
Да, но они регистрируют уже существующий брэнд, принадлежащий другому владельцу

Недавно на токийском автосалоне был показан новый прототип автомобиля, способного распознавать, отражать и изменять эмоции водителя. Автомобиль сконструирован таким образом, чтобы быстро "изучить" стиль вождения хозяина и моментально подметить все отклонения от него. В систему рулевого управления машины встроены биометрические сенсоры, которые отслеживают изменения пульса и гальванической проводимости кожи (т.е. потоотделение) водителя. Эти датчики, аналогичные тем, что используются в детекторах лжи, передают автомобильному компьютеру данные об эмоциональном состоянии водителя. Если машина едет слишком быстро или "подрезает" другие машины, а состояние водителя возбужденное, компьютер включает предупреждение на приборной панели или проигрывает успокаивающие мелодии. Кроме того, система использует беспроводной терминал для передачи водителю разнообразной информации, например, музыки или дорожных карт. Эта же система, после соответствующей доводки, предупредит водителя о том, что впереди его ожидает автомат для оплаты проезда по платной дороге (информацию об этом предоставят ей встречные машины). У машины забавное и симпатичное "лицо": фары на капоте изображают улыбку, приветствующую встречных водителей.
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На автосалоне был показан новый автомобиль, который:


A
умеет водить себя сам


B
способен испытывать эмоции


C
способен реагировать агрессивно на агрессию других водителей


D
приспосабливается к стилю вождения хозяина
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Биометрические сенсоры:


A
встроены в систему рулевого управления машины


B
отмечают отклонения от обычного стиля вождения и передают информацию дорожной полиции


C
автоматически приводят в действе автопилот


D
умеют распознавать истинные эмоции и их имитацию
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Когда машина "подрезает" другие машины:

A
если состояние водителя возбужденное, панель управления отключается полностью

B
компьютер советует водителю притормозить


C
при необходимости компьютер способен проигрывать успокаивающую музыку

D
на панели начинает мигать зеленый сигнал опасности
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Что происходит в случае, если сенсоры отмечают повышенное потоотделение?


A
Машина продолжает ехать, но с автоматическим ограничением скорости

B
Ничего, потому что сенсоры не способны отслеживать этот показатель


C
Машина резко останавливается

D
Сенсоры передают это сообщение автомобильному компьютеру
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Музыка в машине:


A
меняется в зависимости от изменения стиля вождения

B
в случае опасности выключается



C
регулярно включается и выключается


D
может включаться автоматически, если компьютер диагностирует возбужденное состояние водителя
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У новой машины:

A
агрессивная "личность"



B
нет привычного руля

C
нет фар

D
забавное приветливое "лицо"
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Для передачи водителю дорожных карт:


A
необходимо связаться со встречными машинами

B
используется беспроводной терминал

C
используются биометрические сенсоры

D
необходим устный запрос в координационный центр
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Новый автомобиль:

A
в Италии уже можно найти в продаже

B
это прототип машины будущего

C
это последняя американская интерактивная машина



D
серийная модель

Всего лишь за несколько последних лет значительно увеличилось число профессий, связанных с работой в Интернете. Подобное расширение спектра профессий является ответом на резкий рост спроса на специалистов. "Сеть" продолжает здравствовать, но ей больше не нужны web-мастера. Это было общее название всех тех, кто выполнял работу, так или иначе связанную с "Сетью" - системное администрирование, стратегическое планирование и т.д. Web-мастера уступили свое место в "Сети" целому спектру узких специалистов. Приведем следующий пример: в 1996 году средняя зарплата в сфере электронных технологий составляла порядка 49500 долларов, в то время как в целом по стране средняя зарплата в частном секторе не превышала 28500 долларов. Результаты исследований позволяют разделить Интернет-профессии на пять категорий: разработка, маркетинг и продажи, администрирование, инфотехника и информация. Наиболее высокооплачиваемыми категориями в "Сети" являются специалисты в области маркетинга и продаж, за ними идут специалисты в области инфотехники и администраторы. Замыкают список разработчики и специалисты по информации. Что касается администрирования, то инициаторы опроса сумели получить данные только о двух профессиях в рамках этой категории: сетевой администратор и форум-менеджер или, иначе говоря, инспектор чат-сайта.
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Число профессий в "Сети":


A
значительно возросло всего за несколько лет


B
значительно возросло только в прошлом году


C
уменьшилось только за предыдущий год


D
уменьшилось в международном масштабе

298
Спрос на специалистов:


A
это прямое следствие увеличения числа профессий


B
это причина расширения спектра профессий


C
в последние годы существенно упал


D
не связан с работой в "Сети"
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Web-мастера:


A
сейчас нужны больше, чем прежде


B
так называли всех тех, кто, в том числе, занимался стратегическим планированием


C
это новое название менеджеров по электронной торговле


D
это креативные директоры, которые руководят только творческим процессом
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Узкие специалисты:


A
уступили свое место в "Сети"  Web-мастерам


B
в "Сети"  больше не нужны 


C
заняли в "Сети" место Web-мастеров


D
ушли в небытие

301
В 1996 году средняя зарплата:


A
в частном секторе составляла порядка 49500 долларов


B
в сфере электронных технологий составляла порядка 28500 долларов


C
в частном секторе и в сфере электронных технологий составляла порядка 49500 долларов


D
в частном секторе не превышала 28500 долларов
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Интернет-профессии:


A
не включают маркетинг


B
исключают категорию специалистов по инфотехнике


C
можно разделить на пять категорий


D
можно разделить на две категории
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Специалисты в области маркетинга и продаж:


A
зарабатывают меньше, чем инфотехники


B
зарабатывают больше, чем специалисты по информатике


C
не относятся к Интернет-профессиям


D
зарабатывают 49500 долларов
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Сетевой администратор и форум-менеджер:


A
замыкают список наиболее высокооплачиваемых специалистов

B
относятся к категории разработчиков


C
открывают список наиболее высокооплачиваемых профессиональных категорий


D
это профессии, относящиеся к категории администраторов

Среди различных "некоммерческих" программ можно выделить несколько основных типов с характерными особенностями. Freeware (свободно распространяемые программы): это полностью бесплатные программы, авторы которых даже не ведут речи о каком-то денежном вознаграждении. Иногда в условиях распространения и пользования записывается лишь требование не изменять программу без ведома ее автора, а нередко и запрет на использование ее в коммерческих целях. Shareware (условно бесплатные программы) . Программы этого типа также распространяются бесплатно, но в их документации, стартовой заставке или файле readme указывается просьба автора "если эта программа понравилась вам и вы собираетесь и дальше ей пользоваться, вышлите мне, пожалуйста, небольшое вознаграждение по такому-то адресу". Так что, хотите - платите, хотите - нет. Adware - программа, показывающая рекламу. Бесплатная программа такого типа, как правило, сохраняет все функции коммерческой версии и остается работоспособной в течение неограниченного времени, однако она постоянно показывает пользователю рекламные окна - баннеры, отвлекая его внимание и мешая работать. Чтобы "отключить" назойливую рекламу, необходимо оплатить стоимость коммерческой версии.
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Freeware, shareware, adware:


A
это бесплатные версии коммерческих программ, подготовленные исключительно для рекламных целей


B
это различные виды бесплатных компьютерных программ


C
это различные версии одной и той же программы


D
это бесплатные и незаконные копии фирменных программ
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Авторы freeware:



A
не просят никакого вознаграждения


B
просят незначительное денежное вознаграждение



C
не реализуют в этой версии все функции программы



D
включают файл readme с советами об изменении ряда функций
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В файле readme программ shareware указывается:

A
просьба автора распространить программу среди других пользователей


B
что пользователь обязан оплатить программу


C
просьба автора заплатить за программу, при условии, что она понравилась пользователю


D
информация о содержании других программ того же автора
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Adware:

A
платная программа, рассчитанная на неограниченное время использования

B
бесплатная программа, работающая в течение ограниченного времени



C
бесплатная программа, у которой нет коммерческой версии

D
бесплатная программа, показывающая баннеры
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Чтобы избавиться от назойливых рекламных окон-баннеров:


A
достаточно "щелкнуть" по окну один раз

B
необходимо оплатить стоимость коммерческой версии

C
следует включить особую защитную функцию

D
следует открыть особый спрятанный файл
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Программа типа shareware дает возможность:

A
платить за нее, если того желает пользователь

B
постоянно поддерживать связь с ее авторами, чтобы получать советы по работе программы

C
иметь бесплатную версию платной программы, путь даже сильно урезанную

D
получить версию платной программы, но пользоваться ей ограниченное время
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В описании к программам типа freeware иногда говорится:

A
что пользователь может изменять программу, как хочет

B
что эту программу можно свободно использовать для коммерческих целей

C
что авторы просят вставить в нее рекламные баннеры

D
о запрете на использование программы в коммерческих целях
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Какой тип программ является действительно полностью бесплатным?

A
Только adware и shareware


B
Freeware

C
Только adware



D
Только shareware
Одно агентство опубликовало рейтинг 200 ведущих торговых марок мира. По объемам годовых продаж первенство уверенно держат газированные напитки, алкоголь и сигареты. Задачей исследования было определить, насколько торговые марки, пользующиеся мировой известностью, действительно являются транснациональными. Чтобы это выяснить, использовались три критерия. Во-первых, объем продаж за последние 12 месяцев до первого квартала 2001 года включительно должен превышать $1 млрд. Во-вторых, торговая марка должна быть одинаково представлена на рынках Латинской Америки, Северной Америки, Азиатско-Тихоокеанского региона, Европы, Ближнего Востока и Африки. И в-третьих, продажи на внешнем рынке должны превышать 5% от общего объема продаж. По мнению некоторых аналитиков, первый критерий является обоснованным, второй – слишком строг, так как трудно обеспечить присутствие брэнда во всех регионах, а третий – чересчур либерален: 5% – это слишком незначительная цифра. Продаж более $1 млрд. достигли только 43 брэнда из 200. Именно они и могут, строго говоря, называться транснациональными. В настоящее время количество 'топ-брэндов' на мировом рынке достаточно ограничено, но в ближайшем десятилетии ожидается значительное увеличение их числа. 43 верхние строчки рейтинга представляют продукты 23 транснациональных корпораций с общим объемом продаж более $125 млрд., среди которых лидерами стали производители газированных напитков, сигарет и пива. Ожидается, что список торговых марок, которые в будущем смогут претендовать на звание транснациональных, будет пополняться за счет продукции именно этих компаний.
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Три критерия:


A
использовались, чтобы выяснить, насколько торговые марки действительно являются транснациональными


B
показали, что 200 торговых марок достигли продаж более $ 1 млдр.


C
показали, что 200 торговых марок являются действительно транснациональными


D

использованные с общего согласия всех аналитиков мира, не дали четких результатов
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Третий критерий оценивает:

A
процент продаж в слаборазвитых странах, который должен превышать 5%

B
только общий процент объема продаж, который должен превышать 5%



C
процент продаж на внутреннем рынке, который должен превышать 5%



D
процент продаж на внешнем рынке, который должен превышать 5%
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"Топ-брэнды":

A
так могут называться только американские торговые марки

B
так могут называться только производители газированных напитков

C
в ближайшем десятилетии их число будет расти

D
в ближайшем десятилетии их число значительно снизится
316
Второй критерий:

A
показывает, что объем продаж не должен превышать $1 млрд.

B
не является обоснованным, потому что не принимает во внимание Ближний Восток


C
рассматривает присутствие торговой марки в разных регионах

D
по мнению некоторых аналитиков является чересчур либеральным
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23 корпорации:

A
не входят в список транснациональных корпораций

B
не достигли продаж свыше $1 млрд

C
с общим объемом продаж более $125 млрд являются транснациональными

D
выпускают наиболее популярную продукцию - газированные напитки
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Первый критерий:

A
по мнению некоторых аналитиков не является обоснованным



B
изучает объем продаж за рассматриваемый период

C
исключает из рассмотрения первый квартал 2001-го года

D
касается только процента продаж на внешнем рынке
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Пиво и сигареты:

A
опережают газированные напитки в верхних строчках рейтинга

B
не входят в список продуктов, включенных в 43 верхние строчки рейтинга

C
стоят на втором месте по объемам годовых продаж

D
держат первенство по объемам годовых продаж вместе с газированными напитками
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По мнению некоторых аналитиков:

A
трудно обеспечить присутствие брэнда во всех регионах

B
процент по третьему критерию является очень значительным



C
объем продаж за последние 12 месяцев должен был превышать $1,5  млрд

D
следовало использовать четыре критерия
Возможно, «Рабочий и колхозница» - лучший монумент Москвы. Сосланный в начало Ярославского шоссе, окруженный с четырех сторон дорогами, расположенный на таком кусочке почвы, куда нога пешехода ступает лишь случайно, он, тем не менее, находится в очень правильном месте. В районе ВДНХ много высоких сооружений. Телебашня и шпили выставки. Ракета у павильона «Космос» и здание космического музея (в котором, что действительно поражает воображение, выставлены чучела трагически погибших в результате вывода на орбиту собачек Белки и Стрелки). Самое высокое в Европе колесо обозрения. И прекрасные стальные складки шарфа колхозницы, и великолепные серп и молот здесь кстати. В праздничные дни у подножия памятника собираются пенсионеры. А скульптура, между тем, гниет. В ботинках рабочего ночуют бомжи. Денег на ремонт нет, забугорный покупатель уже радуется возможной покупке, и у него, похоже, есть на это все основания. Дай Бог, чтобы Москва не лишилась этого шедевра.
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«Рабочий и колхозница» это:


A
архитектурный символ старой Москвы


B
не использующийся постамент


C
главное монументальное сооружение Москвы

        
D
один из московских памятников
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Расположение монумента:


A
совершенно случайно


B
продиктовано соображениями политического характера

        
C
можно считать удачным


D
создает пешеходам реальную угрозу провала почвы 
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О ВДНХ можно сказать, что это район:


A
прославившийся своими космонавтами

        
B
полный достопримечательностей 


C
куда были сосланы монументы советских времен


D
известный своими громоздкими сооружениями
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В космическом музее можно посмотреть:

        
A
чучела животных, первыми полетевших в космос


B
как проходил первый выход на орбиту


C
ежегодный показ собак, подготавливаемых для полетов в космос


D
самое высокое колесо обозрения
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В наши дни скульптура «Рабочий и колхозница»:


A
дополняется новыми деталями


B
вероятнее всего будет подвергнута демонтажу

        
C
постепенно разрушается от времени и непогоды

 
D
реставрируется, начиная с таких деталей, как серп, молот, шарф колхозницы 
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В праздничные дни:


A
к подножию монумента возлагаются цветы


B
усиливается патрулирование окрестных улиц милицией 


C
рядом со скульптурой устраиваются митинги

       
D
около монумента собираются пенсионеры
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Внутри скульптуры сегодня:


A
находят ночлег лица без определенного места жительства


B
находятся приборы, позволяющие диагностировать ее состояние 


C
установлены гигантские опорные стержни

 
D
планируется устроить постоянную экспозицию
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Возможно, монумент будет:


A
снова возвращен в центр культурной жизни столицы

        
B
продан заграницу

 
C
переоборудован для внутреннего осмотра


D
перенесен в другую часть города

Прежде чем начать работу в библиотеке, необходимо заполнить регистрационную форму. В частности, там нужно указать логин и пароль, которые Вы будете использовать для входа в библиотеку. В дальнейшем Вы сможете входить в библиотеку с любого компьютера, подключенного к Интернету, используя указанные Вами логин и пароль. Если Вы работаете с компьютера, доступного для других пользователей, не забывайте по окончании работы заканчивать сессию, щелкнув по надписи "Закрыть сессию" в нижней части панели "Текущая сессия". Этим Вы обезопасите себя от возможного изменения Ваших настроек другими читателями библиотеки. Если Вы закрыли все открытые окна браузера или просто выключили компьютер, сессия закрывается автоматически. Если после завершения работы с Библиотекой Вы забыли закрыть сессию и оставили окно браузера открытым, то Ваша текущая сессия будет закрыта автоматически через два часа. Одновременно может быть открыта только одна сессия работы с библиотекой. Это означает, например, что если Вы не закрыли текущую сессию на одном компьютере и пытаетесь при этом войти в библиотеку под тем же логином, но с другого компьютера, то Вам будет выдано сообщение с просьбой выбрать: продолжить старую сессию или закрыть ее и начать новую на другом компьютере. Если Вы забыли свой пароль и/или логин, не нужно регистрироваться заново. Вы можете воспользоваться процедурой восстановления доступа. Это позволит Вам сохранить все Ваши настройки, которые пропали бы при новой регистрации. 
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Чтобы начать работу в библиотеке:


A
достаточно иметь компьютер, подключенный к Интернету


B
необходимо иметь адрес электронной почты


C
необходимо ввести логин и пароль


D
необходимо использовать компьютер, в который загружены специальные программы
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Чтобы закрыть текущую сессию:


A
необходимо войти в меню "закрыть сессию" и изучить все опции


B
необходимо закрыть окно  "закрыть сессию"


C
можно просто выключить компьютер


D
нужно обязательно выключить компьютер
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Если Вы оставили окно браузера открытым:


A
оно закрывается автоматически, когда Вы открываете новое окно

B
сессия закрывается автоматически через три часа

C
никто не сможет пользоваться этим компьютером


D
через два часа сессия будет закрыта автоматически
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Если Вы не закрыли "текущую сессию" на одном компьютере и хотите войти с другого под тем же логином:


A 
Вы можете выбрать с другого компьютера, закрыть сессию или нет


B
ничего страшного, если Вы одновременно откроете более одной сессии


C
Вы обязаны выключить первый компьютер


D
это Вам не удастся
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По завершении работы:


A
не забудьте выключить компьютер


B
помните о необходимости закончить сессию


C
запишите где-нибудь пароль, чтобы не забыть


D
зарегистрируйте свой доступ в библиотеку
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Логин и пароль:

A
должны соответствовать вашему имени и фамилии


B
нужны для входа в библиотеку


C
позволяют открыть две сессии одновременно


D
должны соответствовать вашему адресу электронной почты
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Если  вы забыли свой пароль:


A
необходимо зарегистрироваться заново


B
в специальном окне Вы можете придумать и зарегистрировать другой пароль


C
Вы можете использовать процедуру восстановления доступа


D
посмотрите его в заполненной Вами регистрационной форме
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Процедура восстановления доступа:


A
позволит Вам заново пройти регистрацию


B
позволит Вам сохранить Ваши настройки


C
позволит Вам изменить логин и пароль

D
дает право доступа к прочим ресурсам библиотеки

Интернет – это особое коммуникативное поле со своими правилами. Поскольку Сеть становится все более популярным средством общения, возникают проблемы при передаче разговорной речи на письме. По мнению психологов, при общении лицом к лицу основная часть информации передается с помощью знаков, жестов, взглядов, движений, а со слов воспринимается только 7% сказанного. В пространстве Сети принципиальная невозможность жеста, мимики, интонирования лишает «говорящего» возможности фиксировать смысловые элементы высказывания и служит постоянным источником двусмысленностей. Поэтому для передачи особенностей звучания используются диакритические знаки, а литературные нормы игнорируются, но не просто так, а согласно определенным правилам. «Смайлики» как совокупность невербальной части письменной коммуникации призваны создать иллюзию эмоционального сопровождения разговорной речи. Что, в свою очередь, обеспечивает искомый эффект присутствия. Получая и отправляя письма с интервалом в пару минут мы общаемся с собеседником практически в режиме реального времени и поэтому то, что при написании писем в прошлом было несущественно (например, настроение или всплеск эмоций) теперь вышло на первый план. Интонирование, в свою очередь, выражается в письменной разговорной Интернет-речи знаками подчеркивания и заглавным буквами. Не стоит набирать свои сообщения крупным шрифтом, если вы не хотите КРИЧАТЬ «собеседнику». Выбор средств не особенно разнообразен, зато в какой-то степени обобщает приложенные к тексту эмоции, даже если их выражают люди разных культур. Наконец, в речь вводятся нарочитые неправильности, приближающие написанное к «слышимому»; как и в любом самостоятельном жаргоне идет активный процесс образования новых слов и их распространение со временем неизбежно. Проблема, которая возникает при использовании всех этих дополнительных средств для передачи информации, заключается в том, что умение выражать мысли только при помощи слов постепенно исчезает.
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Основная часть информации при личном общении передается:


A
интонацией


B
голосом


C
словами

            
D
невербальными сигналами
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Смысловые элементы высказывания в Сети:


A
принято обозначать только диакритическими знаками

            
B
сложно уловить без вербальной поддержки 


C
должны быть объяснены хорошим литературным языком


D
часто непонятны из-за обилия ошибок в написании

339
В процессе сетевого говорения:

           
A
может встречаться отступление от принятых языковых норм


B
мы делаем множество ошибок, которые ничем не обоснованы


C
литературные нормы нарушаются, но только по невнимательности "говорящего"


D
грамматические неправильности исключены
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Создание «смайликов» продиктовано:

            A
желанием выразить эмоции и имитировать эффект присутствия 


B
скукой и жаждой развлечений


C
желанием разнообразить стиль письма без создания эффекта присутствия


D
требованиями экономии памяти компьютера
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Средства для передачи интонации в Интернете:


A
те же, что и в книжно-письменной речи


B
отличаются у людей разных культур 

           
C
ограничены и способствуют унификации эмоций


D
ограничены и потому индивидуальны
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Язык писем в Сети:

            A
не может соответствовать требованиям эпистолярного жанра 


B
полон стилистических ошибок, что мешает правильному восприятию информации


C
полностью подчиняется общим правилам литературного языка 


D
не может выразить настроение «говорящего»
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В сетевой лексике широко распространены:


A
причастные обороты


B
архаизмы

            C
неологизмы

 
D
новые правила пунктуации
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Использование общепринятых символов для общения в Сети:


A
служит только для развлечения

            B
постепенно приводит к потере умения выражать свои мысли только словами


C
служит причиной быстрого ухудшения памяти


D
затрудняет общение между людьми

Со дня основания СНГ прошло шесть лет и около четырех с половиной лет - после заключения Соглашения об экономическом союзе, которое предусматривало поэтапное восхождение от зоны свободной торговли стран-участниц к таможенному союзу, общему рынку товаров, капиталов и рабочей силы и к вершине интеграции - валютному союзу. За шесть лет состоялось множество заседаний и совещаний на самых разных уровнях, учреждено несколько десятков межправительственных, межведомственных и межпарламентских органов, принято почти 1200 различных соглашений, деклараций и других многосторонних документов. А реального интегрирования национальных экономик достичь не удается. Напротив, они все более дезинтегрируются и отделяются одна от другой. Последняя, кишиневская, встреча глав государств СНГ в октябре 1997 года практически закончилась провалом. Не было принято ни одного из 14 подготовленных документов, состоялся весьма нелицеприятный обмен упреками. Тупиковость нынешней модели интегрирования получает, наконец, официальное признание. Начались поиски путей кардинальной реорганизации СНГ в надежде, что это поможет выйти из тупика. Главная причина неудачи - то, что сразу же после провозглашения независимости стран СНГ и раздела между ними общесоюзной собственности началось формирование национальных экономических организмов, генетически повторяющих основные черты закрытой советской экономики. Еще недавно единое экономическое пространство растаскивалось по "национальным квартирам" - происходила его дезинтеграция. А такой процесс по своей сути несовместим ни с какими интеграционными проектами.
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Содружество Независимых Государств было основано:


A
десять лет назад


B
в 1917 году, после Октябрьской Революции


C
шесть лет назад


D
четыре с половиной года назад

346
Последняя встреча глав государств СНГ состоялась:


A
в 1997 г. в Белорусии


B
в 1999 г. в Кишиневе


C
в 2001 г. в Минске


D
в 1997 г. в Кишиневе

347
На последней встрече глав государств СНГ:


A
было принято 14 важных документов


B
состоялся обмен любезностями и были достигнуто взаимопонимание


C
не удалось принять ни одного из подготовленных документов


D
было решено провести радикальные экономические реформы

348
После провозглашения независимости стран СНГ:


A
была построена единая экономика


B
происходила дезинтеграция единого экономического пространства


C
были созданы эффективные экономические механизмы


D
родилась экономика, не имеющая ничего общего с советской экономикой
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За шесть лет существования СНГ:


A
ее руководители встречались крайне редко


B
структура работала эффективно, и не было необходимости в частых совещаниях


C
состоялось множество заседаний и совещаний на самых разных уровнях


D
главы государств встречались только один раз
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Соглашение об экономическом союзе предусматривало:


A
только создание общей таможенной зоны


B
немедленное создание валютного союза


C
создание валютного союза без объединения рынка капиталов и рабочей силы


D
поэтапную интеграцию на пути к валютному союзу
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Официально страны СНГ заявляют о:


A
успехах интеграции


B
тупиковости нынешней ситуации


C
трудностях валютного союза


D
успехах объединения рынка труда

352
Учитывая сложности, с которыми сталкиваются страны-члены СНГ:


A
необходимо распустить Содружество


B
необходимо вступить в Европейский Союз


C
следует отказаться от идеи экономической глобализации


D
необходима кардинальная реорганизация СНГ

Сорос открыл свой фонд в России 13 лет назад. С самого начала Дж. Сорос пришел к мысли, что для построения в России открытого гражданского общества, которое он полагает своей целью, прежде всего необходимо финансировать культуру. После реформирования фонда концепция благотворительной деятельности радикально изменилась. Культура была выделена в отдельную программу, причем приоритеты все время уточнялись. Начинали с поддержки конкретных проектов, которые эксперты считали интересными с точки зрения искусства, - это были заявки на спектакли, выставки, частные проекты музыкантов и художников. Но постепенно от финансирования собственно культурно – художественных проектов фонд перешел к созданию или поддержанию условий, в которых проект мог бы быть осуществлен. Приоритетными стали культурные проекты, помогающие налаживать социальную жизнь в каком-то регионе, решать проблемы не искусства, а общества. Культурный туризм стал одним из приоритетных направлений фонда: проектам, помогающим выявить уникальность того места, где, например, живет его автор, финансовая поддержка гарантирована. Упор может делаться на природное своеобразие, на музеях или памятниках. Соответственно направление работы фонда переместилось из столицы на периферию. Политика фонда во всех областях строится на общем главном принципе: после того, как люди научатся выживать сами, финансовая поддержка постепенно сворачивается. Сегодня культурные программы фонда становятся все более социально ориентированными (вроде проектов выставок слепых художников) и все больше отказываются от поддержки собственно культуры. Рано или поздно нашей культуре придется научиться жить без Сороса.

353
Какова цель работы фонда Сороса?


A
Развитие культуры


B
Поддержка талантливых мастеров и художников


C
Финансирование культурных проектов

        
D
Построение открытого общества
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После реформирования фонда:


A
благотворительная деятельность была приостановлена


B
потребовались новые средства в поддержку научных проектов

        
C
появилась новая культурная программа


D
был составлен перечень преимуществ финансирования культуры, а не экономики
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В отличие от других благотворительных фондов, Сорос перешел:

        
A
от реальных проектов к обеспечению условий для их создания


B
от поддержки проектов к представлению идей по их созданию


C
от условий для создания проектов к непосредственной их поддержке


D
от поддержки конкретных объектов к моделированию определенных концепций
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Какие проекты стали главными?

        
A
Общественно - культурные


B
Чисто политические


C
Научно - технические


D
Чисто исторические
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В области культурного туризма предпочтительны проекты:


A
связанные с крупнейшими мировыми культурными ценностями


B
помогающие выявить одаренных детей по всей стране


C
открывающие массовому туризму новые туристические маршруты 

        
D
предоставляющие информацию об уникальных местах

358
Направление работы Фонда ориентировано:


A
на центр Москвы


B
на столицу, Москву


C
на московскую область

       
D
на провинцию
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Фонд оказывает финансовую поддержку до тех пор, пока:


A
не получит конечного результата работы

        
B
люди не научатся выживать сами


C
не кончится контракт


D
мастер не получит признания

360
Культурные программы фонда:


A
становятся все более открытыми для общества


B
постепенно становятся более популярными

       
C
становятся все более социальными


D
все больше участвуют в формировании новой общественной морали

Как в России делаются валенки? Во Владимирской области это происходит так: овечья шерсть закладывается в шерстобойную машину. Это самая тяжелая часть процесса: машина механическая, приводится в движение посредством торчащей из барабана ручки, крутить надо около часа. Из машины выходит мягкая измельченная шерсть, из которой на плоской поверхности – на кухонном столе, например, складывается, а затем скатывается «сновка», уже напоминающая сплошное полотно. Вот тут требуется не физическая сила, а мастерство: у умелого валяльщика будто глаза на кончиках пальцев, он точно знает, сколько шерсти куда положить, чтобы было ровно, без проплешин и комочков. Но этот этап производства трудный и вредный: овечья шерсть, особенно зимой, довольно жирная, и некоторые валяльщики, чтобы развести жир, добавляют в шерсть наперсток серной кислоты. Следующий этап «валка» - испытание на выносливость. В бане в течение трех-четырех часов валяльщик выпаривает, а потом мнет, жмет, подгоняет «сновку» на деревянной колодке, пока она не сядет по размеру и не станет «сапогом». Дальше «сапоги», все еще на колодках, ставятся на ночь в русскую печь. К утру они сухие - шуршат, если провести по ним рукой, - и пушистые, а когда сын валяльщика снимет пух пемзой, валенки готовы.

361
Овечья шерсть:


A
закладывается в машину постепенно, в течение часа-двух

    
B
складывается в машину с помощью специальной ручки

    
C
обрабатывается вручную

          
D
закладывается в шерстобойную машину

362
Что надо сделать, чтобы привести машину в действие?


A
Запустить мотор, повернув ручку

        
B
Крутить ручку приблизительно час


C
Крутить ручку полтора часа


D
Откручивать ручку полчаса

363
После скатывания шерсть:


A
становится готовым полотном


B
скатывается и напоминает плохое полотно


C
превращается в шерстяную ткань

         
D
напоминает сплошное полотно

364
Что знает хороший валяльщик?

         
A
Сколько шерсти куда положить


B
Зачем добавлять еще шерсть


C
Чем больше положить шерсти, тем теплее будут валенки


D
Сколько всего шерсти положить

365
Этот этап производства:


A
безвредный, потому что овечья шерсть длинная

          
B
вредный, потому что приходится работать с серной кислотой 


C
вредный, потому что шерсть у овец жирная


D
вредный, но только зимой

366
Что делают в бане с валенками?


A
Выпаривают, мнут и жмут, чтобы очистить шерсть


B
Парят, мнут и жмут, чтобы шерсть стала мягче


C
Выпаривают, мнут и жмут, чтобы валенки подходили для любого размера ноги

           
D
Выпаривают, мнут и жмут, чтобы шерсть приняла форму деревянной колодки

367
 «Сновка» на деревянной колодке должна:


A
подойти по размеру

           
B
сесть по размеру


C
быть шершавой наощупь


D
стать непромокаемой
368
Валенки готовы после того, как:


A
руками с них снимут весь пух

           
B
с них снимут пух пемзой


C
по ним проведут рукой и услышат шуршание


D
потрут их пемзой на ночь

В феврале 1899 вышла в свет первая в истории книга по экономике, которой удалось стать предметом общественного внимания – «Теория праздного класса» Т. Веблена. Ее читали все, кто претендовал на право называться интеллектуалом. Сам Веблен был шестым ребенком в семье нищих норвежских эмигрантов. Благодаря огромному трудолюбию и таланту ему удалось завершить высшее экономическое образование, позже он заведовал кафедрой экономики в университете Чикаго. «Теория праздного класса» появилась в первую очередь как результат сложных жизненных обстоятельств самого автора. Веблен повсюду замечал резкие контрасты между бедными и богатыми людьми. Особенно его поражала нерациональность нуворишеского расточительства, (книга, кстати, была далека от академической бесстрастности), и в 1899 году было сформулировано понятие «трата напоказ». Наперекор Марксу Веблен утверждал, что всякий необходимый предмет удовлетворяет потребность не столько в нем самом, сколько в социальном статусе. «Чтобы приобрести и сохранить уважение людей недостаточно просто иметь богатство и власть. Богатство и власть должны быть выставлены на обозрение». Все сферы жизни, которые рассматривает Веблен оказываются лишь площадкой для соревнования в честолюбии. Средний класс, пытаясь жить как богатый, разоряется. По мнению Веблена само существование «праздного класса» в индустриальном обществе является верхом нерациональности. Необдуманные траты наносят ущерб экономике страны и подчеркивают тяжелое положение бедных. Веблен полагал, что средства должны находиться в руках класса инженеров и менеджеров, которые знают, как их разумно тратить.
369
Как общество отреагировало на появление книги?


A
Люди стали внимательнее к книжным новинкам


B
Родилась мода на чтение научной литературы


C
На книгу обратили внимание только отдельные интеллигенты

        
D
Книгу читали почти все образованные люди 

370
Автор книги:


A
получил в наследство от отца кафедру экономики

        
B
своим трудом добился должности завкафедрой


C
сотрудничал с кафедрой экономики Университета Чикаго


D
написал свою работу на кафедре политэкономии
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Веблен написал свою книгу:

          
A
руководствуясь личным опытом


B
на основании социологических исследований


C
на материале, ранее собранном Марксом


D
полемизируя с Марксом
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Книга «Теория праздного класса»:


A
была написана академическим языком


B
дипломатично сглаживала различия между бедными и богатыми

        
C
была написана эмоционально 


D
бесстрастно излагала проблемы малоимущего класса

373
Согласно представлениям Веблена, необходимый предмет:


A
не должен постоянно пользоваться спросом


B
является условием биологического выживания человека


C
в первую очередь нужен для работы

    
D
нужен для подтверждения собственного социального статуса покупателя

374
Для того, чтобы получить признание в обществе:


A
необходимо иметь деньги, но не называть точной суммы


B
нужно обладать силой


C
следует уверять окружающих в своей значимости

       
D
необходимо иметь вещественные доказательства своего положения

375
По мнению Веблена жизнь:


A
разделена на сферы влияния


B
это постоянная жажда славы

        
C
подчинена тщеславию


D
принадлежит бедным
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Существование «праздного класса» в индустриальном мире:


A
поддерживает экономические ресурсы страны


B
необходимо для общественной стабильности

        
C
совершенно излишне и даже вредно


D
обязательно как противоположность низшему классу 

При поездке в Словакию обратите внимание на свой паспорт: в нем обязательно должна быть отметка о гражданстве. При отсутствии оной Вам предстоит пережить достаточно неприятные минуты на границе. Могут и отправить восвояси. В приглашении, которое нужно предъявить на границе, если у Вас нет визы, должен присутствовать штамп отделения полиции, в котором приглашающий оформлял Вам вызов. Эта процедура будет стоить ему 1.000 крон, а Вам, таким образом, переход через словацкую границу не будет стоить ровным счетом ничего, ни в рублях, ни в кронах. Правда, в скором времени ожидаются изменения в порядке въезда в Словакию. Когда межправительственное соглашение о безвизовых поездках в Россию и Словакию вступит в силу (примерно в середине мая), потребуется еще подтверждение Вашей финансовой состоятельности (из расчета $30 - $50 на день пребывания в стране). Пока же Вы можете въезжать без копейки в кармане. При поездке вместо приглашения можно предъявить квитанцию (которую Вам должны переслать по почте) о брони на номер в отеле. 

377
Переход через словацкую границу:


A
может быть неприятным, если в Вашем паспорте отсутствует отметка о гражданстве


B
будет стоить Вам 1000 крон, если у Вас отсутствует штамп о гражданстве


C
подразумевает длительное собеседование с иммиграционными властями


D
пройдет гладко, если Вы заплатите 1000 крон

378
Подтверждение Вашей финансовой состоятельности:


A
не потребуется после вступления в силу межправительственного соглашения

B
подразумевает, что у Вас есть по $300 на каждый день пребывания в стране


C
обязательная формальность при выезде из России

D
подразумевает, что Вы располагаете $30- $50 на каждый день пребывания в стане
379
Процедура оформления приглашения со штампом местного отделения полиции:


A
для приглашающей стороны бесплатная

B
будет стоить Вам 1000 крон

C
приглашающему стоит 1000 крон



D
стоит Вам 1000 рублей
380
Если в Вашем паспорте нет отметки о гражданстве:

A
Вы без проблем перейдете словацкую границу

B
у Вас могут возникнуть трудности при переходе границы


C
Вы обязаны уплатить штраф


D
Вам следует обратиться в посольство своей страны

381
Вместо приглашения:

A
можно предъявить квитанцию о брони на номер в отеле 

B
Вам должны переслать по почте штамп соответствующего отделения полиции

C
можно предъявить подтверждение ваше финансовой состоятельности

D
в скором времени будет использоваться кредитная карта

382
Приглашающий оформит Вам вызов:

A
в момент перехода через словацкую границу

B
в соответствующем отделении полиции

C
вместе с гостиничной квитанцией



D
в туристическом агентстве
383
Штамп отделения полиции:

A
должен присутствовать на паспорте

B
должен присутствовать на визе

C
должен присутствовать на приглашении

D
Вам проставляют на границе
384
В скором времени:

A
Вы можете въезжать в Словакию без копейки в кармане 

B
выступит в силу соглашение о безвизовых поездках

C
Вам понадобится только приглашение, которое будет оформляться бесплатно


D
ожидаются изменения в действующем соглашении о безвизовых поездках
Когда русские люди описывают русских они чаще всего говорят об открытости и простоте. В водке российские потребители также отмечают и ценят простоту. Водка заставляет людей открывать друг другу душу. Человек словно становится прозрачным. То же ценится и в водке. Но исповедь за бутылкой это одна из форм взаимоконтроля, ведь водку пьют для одновременного достижения двух на первый взгляд казалось бы совершенно несовместимых целей: захмелеть, но не сдаваться и сохранять ясную голову. Людей, которые на это способны, не много, но они действительно умеют пить. Напиток уважают за крепость, а пьющего - за стойкость. В ходе совместной выпивки происходит соизмерение «истинных», глубинных прав на первенство в мужской компании. Но если в драке или физическом состязании ценится просто физическая сила мужика, то в выпивке важнее сила его духа. Считают, что именно она помогает дольше оставаться трезвым. Водку пили всегда, и во время сухого закона, когда в магазинах не было ничего, кроме газированной воды «Буратино», но тогда пили, конечно не собственно водку, а различные ее заменители. «Все, что горит», включая технический спирт и «Тройной» одеколон. Сегодня тоже можно попробовать вместо настоящей водки отраву неизвестного происхождения. При огромном спросе на алкоголь на российском рынке очень много поддельной продукции, и только умение выбрать оригинальную водку, а не произведенную в соседнем гараже, поможет вам получить удовольствие от напитка. Ведь что еще можно пить в стране с таким климатом, как наша? Конечно водку: холодную и залпом.

385
Что привлекает русского человека в водке?


A
Прозрачность и незамысловатость


B
Общедоступность


C
Чистый спирт

          
D
Простота и чистота

386
Считается, что совместное распитие водки:

          
A
помогает стать ближе 


B
высвобождает комплексы каждого человека


C
особенно хорошо с малознакомыми людьми


D
не создает доверительной обстановки

387
Распитие водки в мужской компании можно сравнить с:


A
войной


B
лобовой атакой

          
C
состязанием сил


D
физической нагрузкой

388
Что значит «уметь пить» водку?


A
Пить в меру

          
B
Пить много, пьянеть мало


C
Пьянеть от одной рюмки


D
Пить только дорогую водку

389
Считается, что человек меньше поддается опьянению:

          
A
если он силен духом


B
если запивает крепкие алкогольные напитки менее крепкими


C
на голодный желудок


D
если он физически сильный

390
В результате действия антиалкагольной кампании:


A
снизилось число алкогольных отравлений

          
B
стали пить всё, включая токсически опасные вещества 


C
водке стали предпочитать пиво


D
водку пить перестали

391
Чтобы купить хорошую водку сегодня, нужно:


A
покупать только в магазине


B
перепробовать все известные марки

          
C
уметь выбрать оригинальный товар


D
быть очень состоятельным человеком

392
Настоящую русскую водку принято пить:


A
быстро и по глоточкам


B
в коктейле


C
умеренно теплой

          
D
быстро и одним глотком 

Рынок торговли экзотическими животными то уменьшается, то растет, но так и не выходит из тени. Сегодня Московский зоопарк является единственным местом, куда свозят всех конфискованных с шереметьевской таможни животных. Естественно, такого наплыва животных зоопарк выдержать не может. Выход один – не ставить на баланс животных, а продавать. Формально сотрудники зоопарка не имеют права это делать, но поскольку жесткой системы проверки не существует, бизнес процветает. Сейчас купить «экзотов» можно только по специально сделанному заказу. Птичий рынок превратился в своего рода биржу: вы приходите, договариваетесь о цене товара (чем сложнее животное достать, тем дороже), ждете, пока будет выполнен ваш заказ. Но большинство из проданных животных умирают в первые месяцы, что делает этот бизнес стабильным и выгодным. Конфискованных животных просто некуда девать. Сегодня в России не существует ни одного пункта передержки, а потому на таможне действует негласное распоряжение никого не задерживать. Вывезти животных из России законно невозможно, потому что Минприроды, взявшее на себя все функции расформированной Госэкологии, до сих пор не получило разрешение на выдачу необходимых для вывоза животных документов. Большинство покупателей не умеют правильно заботиться о приобретенном питомце. Как правило, уже через месяц владельцы стараются расстаться со своими надоевшими любимцами. Большую часть просто выпускают на улицу, где они скоро умирают. Приютов для брошенных животных у нас сегодня нет. Их функцию выполняют никому не известные частники, у которых даже разрешения на это нет. Возможным выходом из создавшейся ситуации станет выведение рынка торговли животными из тени, а также установление строгих правил и контроля за из выполнением. Но пока владельцу проще усыпить животное, чем искать для него приют.

393
На таможне в аэропорту Шереметьево 2:


A
строго отслеживают контрабандистов


B
конфискуют животных в государственные спецприемники

            
C
никого из торговцев животными не задерживают


D
людей с экзотическими животными, даже с оформленными документами, не пропускают через границу

394
Московский зоопарк вынужден:


A
подкармливать конфискованных животных


B
принимать их по всем правилам


C
учить своих сотрудников правилам по уходу за экзотическими животными

            
D
продавать животных частным лицам

395
Стоимость «живого товара» зависит от:


A
рыночного спроса


B
решения продавца


C
пожелания заказчика

           
D
того, насколько сложно "добыть" животное

396
Почти все купленные животные:


A
неплохо приживаются в неволе


B
хорошо адаптируются в новых условиях

           
C
умирают в первые месяцы


D
занесены в Красную книгу

397
Законно вывезти из России животных:


A
можно


B
возможно, оформив документы в Минприроды


C
невозможно из-за сложностей на таможне

            
D
нельзя из-за ошибочных бюрократических решений

398
Основная часть покупателей уже в первые месяцы:


A
оформляет на животных документы

            
B
избавляется от животного


C
осваивают правила содержания животного


D
избавляет животное от полученных при перевозке травм

399
Экзотических животных, оставшихся без хозяев, в лучшем случае:

            
A
держат в частных приемниках и отдают в добрые руки


B
постепенно вывозят в места их естественного обитания


C
размещают в госприютах и потом продают



D
направляют в Фонд Сохранения Биологических Видов

400
Возможно, решением проблемы станет:


A
дополнительное финансирование ветеринарных клиник

            
B
создание легального рынка с жесткой формой контроля


C
ужесточение таможенного контроля


D
занесение редких животных в Красную книгу


